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DESARROLLO GUIADE ESTUDIO
1. Datos informativos

ElautorJuanDavid IzaGarnicadelaguiade aprendizaje dela Asignatura
de Presupuesto es un profesional con una trayectoria destacada en el dmbito
administrativo y financiero, es Ingeniero de Empresas docente de la Carrera
de Tecnologia Superior en Marketing del Instituto Tecnoldgico Vicente Ledn,
cuya pasién por compartir conocimiento y experiencia ha dado lugar a una
herramienta invaluable para los estudiantes y profesionales que desean
fortalecersus habilidades en laelaboraciényadministracién de presupuestos.
Suenfoque centrado enlaaplicacién practicay solidaformaciones académica
lo requiere en un referente en el campo de gestién administrativa, financiera
y presupuestada.

2.Presentacion de laAsignatura

La presente guia esta dirigida atodasaquellos estudiantesinteresados
en conocer aspectos basicos de los presupuestos. La finalidad principal es
orientar a los estudiantes en temas tedricos practicos relacionados con el
funcionamiento de las cuentas que conforman losingresosy egresos; ala vez,
gue estén en la capacidad de formular los diferentes métodos de sistema de
costeo.

3.Competencias Especificas de la Carrera

Identificar las alternativas de solucién de problemas en disefio de
marcas, productos, fijacidon de precios, manejo de identidad corporativa,
distribuciéon y mezcla de comunicacién de la empresa, para lograr el
posicionamiento adecuado en elmercado.

4.Introducciéon de los Temas
LaUnidad 1 delaguiadeaprendizaje acercadelaTeoria Generaldelos

Costos abarcaconceptos clave paracomprender losfundamentos delandlisisde
costos enel contextode laproducciéon. Ademas, la diferenciaentre costoy gasto,
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la clasificacion de los costos, los elementos del costo y los métodos de célculo
de los costos de produccién son fundamentales para la toma de decisiones
efectivasenlagestion empresarialy el control de costos en las operaciones de
unaorganizacion.

5. Objetivos de Aprendizaje

Comprender laimportancia de la planificacién presupuestaria en el
contexto del marketing y cdmo se relaciona con los objetivos estratégicos de
la organizacion.

Analizar y evaluar los costos asociados con las diferentes tacticas y
estrategias de marketing, como promocidn, publicidad, ventas personales,
relaciones publicas, investigacién de mercado, entre otros.

Desarrollar habilidades para crear una estimacion de marketing
realista y efectivo, que permita ala empresa alcanzar las metas comercialesy
obtener el mejor retorno de inversién (ROI) posible.

Aprender a asignar de manera éptima los recursos presupuestarios
en funcion de las prioridades estratégicas y las oportunidades de mercado
identificadas.

6. Competencia de Unidad

Desarrollar habilidades que le permitan al estudiante de Marketing
identificar los sistemas de costeo de acuerdo con el desarrollodelasactividades
delaempresa.

7.Unidad y Subunidades

7.1.Teoria General del Costo
7.1.1.Teoria General del Costo
7.1.2.Los costos y gastos enlaempresa
7.1.3. Clasificaciones de Costos
7.1.4.Elementos del costo

7.1.5.Modelosy Técnicas de Costeo
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8. Resultados de Aprendizaje

Elalumno serd capaz de diferenciarlas generalidadesy elementos
delossistemasintegrados de informacion, contabilidad y gestion, evaluando
las ventajasy criticas a los sistemas actuales disponibles en el mercado.

9. Estrategias Metodol6gicas

Se aplicard una estrategia heuristica con el objetivo de tener
en su clase miembros activos y no pasivos en el proceso de ensefianza
aprendizaje, esto conllevard a que los estudiantes redescubran los
conceptos de presupuestos que se han utilizado empiricamente y
poderlos aplicar en Marketing. Al utilizar esta estrategia se permite al
estudiante entrar en una dinamica de pruebay error, lo que ayudara a
gue los conocimientos queden bien fundamentados con laayuday guia
del docente de la asignatura.

Durante el proceso de ensefianza-aprendizaje, el docente
explorardlos conceptos previos de los estudiantes mediante técnicas como
lalluvia deideas, conversatorios, etc. Ademds, se le proporcionara nueva
informacidon con el objetivo de que reflexioneny alimenten sus conceptos.
Finalmente se lograra conceptualizar y aplicar los conocimientos en
ejercicios practicos que se relacionen con el diario vivir en una empresa.

10. Criterios de Evaluacion

Las actividades de evaluacién como organizadores graficos,
ensayos, mapas conceptuales, andlisis de casos de estudios seran
evaluados sobre 6 puntos a través de organizadores graficos, resolucién
de ejercicios, aplicacidon de problemas empresariales, investigaciones,
resimenesy elaboracién de informes que permita al estudiante obtener
nueva informacién para la construccién de nuevos conocimientos.
Mientras que las evaluaciones se lo haran mediante la solucién de un
cuestionario que refleja la adquisicidon del nuevo conocimiento del
estudiante en el proceso ensefianza aprendizaje en el cual la leccion sera
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evaluada sobre 2 puntosy la evaluacion parcial 2 puntos.
11. Desarrollo de las Subunidades

Teoria General del Costo
11.1. Definicion

Los costos en una empresa son de gran importancia. Por eso es
necesario conocer el origen y teoria general del costo para que se pueda
interpretar de mejor manera. Asilo menciona Jauregui (2018):

La base de la Teoria general de costos reside en la elaboracién de
enfoquesanaliticos que ofreceninterpretacionesyaclaracionessobre
la esenciadel proceso productivo. En este contexto la Teoria General
del Costo permite comprender como se generan los costos en una
empresa, cual essu proceso productivoy como se toman las decisiones
alahoradeasignarrecursos.

Sinembargo, la autora Medina (2018) menciona que:

Una teoria esencial en la produccidn de bienes y servicios establece
que el ingreso generado por cualquier actividad econémica debe
superar el costo asociado a dichaactividad. Este principio econémico
fundamental se aplicade manerageneralentodo el dmbitoeconémico,
lo que significa que el analisis de los costos siempre se acompaia del
analisis correspondiente de los ingresos.

Cabe mencionar que para entender de mejor manera a la teoria se
debe definir varios conceptos para su interpretacion. Entre estos conceptos
tenemos: produccién, proceso productivo, factores productivos, entre otros.

11.1.1. Produccion
Enlaactualidadlasempresas queinician sus operacionesindustriales

para la produccion de bienes o servicios deben seguir un orden secuencial de
sus actividades. Desde el punto de vista de Jauregui (2018) la produccién es
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cualquieractividad econdmicacuyo propdsito esmejorarla capacidad de bienes
yservicios con el fin de satisfacer necesidades destinadas a generar beneficios
paralaempresa.

Ademas, parallevaracabolaproduccidn se debe conocer los factores
productivosy el proceso de fabricacion de los productos como se muestra en
la Figura 1siendo 3 los factoresy son: trabajo tierray capital.

Figural
Factores del Proceso Productivo

Factores Accionl | Accion2 | Accion3 Obijetivos

—Manodeobra(horas
hombre) '
— Material (clavos, Bieneso

pegamento) servicios
—Servicios (depreciacién

deequipo, luz)
Corte  Ensamble Embalaje
Nota. Los factores que intervienen en el proceso de produccién son tierra, trabajoy capital.

11.1.2. Proceso Productivo

SegunJauregui(2018) un proceso productivo es un conjunto de pasos
oactividades destinadasalaelaboracién de bienesoservicios paraladarlesuna
utilidad en la sociedad. Para que se pueda elaborar un producto o servicio se
tienen 3 elementos: Entradas, procesosysalidascomo se muestraenlaFigura 2:

Figura2
Proceso Productivo
Factores,
mediOS (0] :=(> Proceso S Eeos:g‘?l(\jlgz
recursos Productivo e
: productivos
productivos

Nota. Elementos del proceso productivo: Entrada, Procesoy Salida.
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Enlasentradasingresantodoslos recursosdisponibles de laempresa
para la elaboracion de un producto o servicio. Los recursos pueden ser
materiales, econdmicos, tecnoldgicos y humanos. Consecuentemente en los
procesos se detallan todas las actividades a desarrollarse para convertir los
recursos en producto transformado. Finalmente, en el elemento de salida se
obtiene el producto terminado.

11.1.3. Principios fundamentales de la Teoria General del Costo

Los principios fundamentales de la teoria son normas establecidas
acerca del manejo de los costos en la empresa. Existen 10 principios segun
Jauregui (2018) entre estos tenemos los siguientes: El concepto de costoy su
extension, el costo como fendmenofisico econdmica antes que monetario, la
monetizacion del costo como necesidad instrumental, el componente fisico
u el componente monetario del costo, la necesidad cuantitativa, la necesidad
cualitativa, la naturaleza del proceso productivo y las relaciones funcionales,
las relaciones objetivas entre fatores productivos y las acciones que componen
el proceso de produccidn, los factores del devengamiento de los recursosy la
relatividad del concepto del costo.

Los Costos y Gastos de una Empresa
11.2. Costos

En la actualidad los costos se relacionan directamente con el
departamento de producciénylos desembolsos que se realizan en el mismo.
Como expresa Sanchez (2019) el término ‘coste’ o ‘costo’ se refiere al valor
atribuido al consumo de los factores de produccidn durante la elaboracién de
unbien oservicio en el contexto de una actividad econdmica. Es decir, el costo
se refiere al valor asignado al consumo de factores de produccion durante la
realizacion de un bien o servicio en el contexto de una actividad econémica.

También para Hernandez (2018) El costo es la representacion en
unidades monetariasdelas cantidades otorgadasalaproduccion de unbien, la
prestacion de unservicio olos montosinvertidos en laadquisicién de productos
parasu posterior comercializacién. Aunque los costosgeneraningresosy pueden

[ 10 |
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ser recuperados, no siempre se traducen en utilidades. En otras palabras, los
costos son los desembolsos financieros necesarios para llevar a cabo una
actividad econdmica, pero el logro de utilidades surgié de factores adicionales
como la eficiencia operativa, la fijacién adecuada de precios, la demanda del
mercadoy otros elementos que afectan la rentabilidad del negocio.

Porsu parte Medinaetal.(2018) se consideran:

Costos aquellos desembolsos y salidas de dinero ocasionados en el
proceso de fabricacion de bienesy servicios, abarcando elementos
tales como: retribuciones y honorarios al personal empleado en la
instalacion productiva, insumos primarios, suministros publicos
vinculados al desarrollo del proceso productivo, entre otros.

Enconclusion, los costos son desembolsos que se realizanalmomento
de producir un producto u ofrecer un servicio. Los productos o servicios no
siempre brindan utilidades, pero sisatisfacen las necesidades de los clientes.

11.3. Gastos

A continuacion, algunos autores conceptualizan a los gastos de las
empresas de la siguiente manera:

Asi lo menciona Pedrosa (2019) el gasto se refiere al empleo o
consumode unbien oservicioen contrapartida de unacompensacion,
generalmente ejecutado a través de una salida monetaria. También
es conocido como desembolso. En otras palabras, el gasto se refiere
al acto de utilizar o consumir un bien o servicio a cambio de una
contraprestacion, generalmente mediante una salida de dinero. En
términos mas simples, el gasto es el desembolso econémico que
realizamos al adquirir bienes o servicios para satisfacer nuestras
necesidades o llevar a cabo actividades econémicas.

De lamismaforma Hernandez (2018) menciona que:

Los gastos son indispensables para el funcionamiento normal de
cualquier entidad econdmica, ya que representan los desembolsos
necesarios para cubrirlas necesidades operativasyadministrativas. Sin

[ 11 ]
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embargo, esimportante destacar que los gastos nogeneraningresos
ni utilidades por si mismos, ya que se consideran salidas de recursos
financieros destinados a cubrir costosy consumir recursos en lugarde
generar beneficios econdmicos directos. Laadministraciony control
adecuado de los gastos son esenciales para mantener la estabilidad
financieray asegurar la sostenibilidad de la entidad econémica.

Por otra parte “seran Gastos los consumos, egresos causados por
la Administracion General de la Empresa, tales como: sueldos del personal
administrativo, arrendamiento de oficina, gastos de capacitacion, etc”. (Medina

etal,2018)

Acontinuacion, sedetallaclaramente enlatabla 1 lasdiferenciasentre

costoy gasto seguinlas caracteristicas de cada uno:

Tablal

Diferencias entre costoy gasto

Caracteristica Costo Gastos
Dineropagadoo Dineropagadoo
Definicién gastadoparaadquirir  gastado paragenerar
unactivo. ingresos.
Momento Pago Unico. Pagoregular.

Secapitalizaenel

Tratamiento contable estadodesituacion Seregistracomo gasto.
financiera.
Impactoenla Noafecta
N directamentela Reduce la rentabilidad.
rentabilidad N
rentabilidad.
Comprade equipos, Servicios publicos,
Ejemplos alquiler, salarios, Seguros, reparaciones,
marketing viajes

Nota. Datos obtenidos de los autores mencionados.
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Ademds, hay algunos puntos adicionales a tener en cuenta sobre
las diferencias entre costo y gasto:

1. Los costos generalmente se asocian con activos, mientras que
los egresos generalmente se asocian con pasivos.

2. Los costos generalmente se capitalizan, lo que significa que se
registran como activo en el estadoinicial. Los gastos generalmente
se registran como gastos, lo que significa que se registran como
unareduccién delosingresos en el estado de situacion financiera.
3. Los costos y gastos pueden variar dependiendo de la naturaleza
del gasto. Por ejemplo, algunos gastos, como el alquiler,
pueden incurrirse mensualmente, mientras que otros, como la
depreciacién, puedenincurrirse en un lapso de tiempo.

4. Lainfluencia de los costos y gastos en la rentabilidad también
puede variar. En este contexto, un costo Unico, como lacomprade
equipos, puede notener unimpacto significativo en la rentabilidad
amenosde unafio. Sinembargo, alargo plazo, el costo del equipo
puede verse compensado por elaumentode losingresos generados
por el equipo.

11.4. Clasificacion de los costos

Para la autora Medina et al. (2018) los costos se clasifican de
acuerdo a la actividad econémica de las industrias. De esta manera se
identifican la siguiente clasificacion:

De acuerdo asu funcién

—Deadquisicidn: Se centran en determinar el costo unitario de los
bienesyservicios adquiridos o terminados para su comercializacion.
— De explotacidon: Tienen como objetivo principal el cilculo de
los costos de extraccion y utilizacion de diversos recursos para la
produccion.

— De produccion: Son aplicables en empresas industriales y
comprenden los tres elementos del costo.

—Costos de operacion: Se encargan de calcular los costos asociados
conlaadministracién, ventay financiacion de los bienesy servicios.

[ 13 |
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Deacuerdoporsurelaciénconelnivel de produccién (comportamiento)
—CostosFijos: Sonlos costos que permaneceraninvariablessinimportar
las fluctuaciones en el nivel de produccion.

—Costosfijos discrecionales: Son aquellos que pueden modificarse en
respuesta a cambios especificos del negocio o de suambiente.

— Costos fijos comprometidos: Son costos fijos que no pueden
alterarse enel corto plazo debidoa contratos o compromisos firmados
previamente.

— Costos variables: Son los costos que varian dependiendo los niveles
de produccion.

—Costos semifijos: Son los costos que en ciertos tramaos de produccion
sonfijoy dependiendosu nivel de produccion sonvariables.

Deacuerdoasuidentidad

— Directos: Son aquellos que estan directamente relacionados con
actividades especificas o dreas concretas de la produccién y pueden
seridentificadosy asignados claramente.

—Indirectos: No estan directamente relacionados con una actividad o
area especifica de produccidn y no pueden ser vinculados de manera
claraydirecta.

—Histdricos: Son los costos que se conocen después de que el producto
oservicio hasidoelaborado.

—Predeterminados: Sonlos costos quese calculanconanticipacion, antes
de que el producto o servicio sea elaborado, suma en estimaciones y
proyecciones parafacilitar la planificacion y control de costos.

Deacuerdo conel que se enfrentan losingresos

— De periodo: Son los costos que se relacionan con los intervalos de
tiempoyno conla produccién especifica de bienes o servicios.

— De producto: Estan vinculados directamente con la actividad de
produccion de bienes o serviciosrealizados.

Deacuerdoasugradode control

— Controlables: Son los costos sobre los cuales son influenciados o
gestionados por un responsable o persona a cargo, lo que les permite
tomar decisiones relacionadas con estos costos.

| 14 |
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—No controlables: Son aquellos sobre los cuales un responsable o
personanotiene ningunaautoridad o capacidad parainfluirotomar
decisionesdirectas.

De acuerdo a sucomputo de actividad financiera

— Contable: Son aquellos gastos que se asignan directamente a la
produccion de un producto elaboradoy se registran en los registros
contables.

— Econdmicos: Incluyen todos los factores que se utilizan para la
produccion, tomando en cuenta tanto los costos contables comolos
costosimplicitos o de oportunidad.

De acuerdo asuimportancia enlatoma de decisiones
—Relevantes: Son los costos que se ven afectados o modificados en
funcién deladecisién que setoma, y, porlotanto, sonrelevantes para
latoma de decisiones gerenciales.

— Irrelevantes: son los costos que permanecen invariables o
intactos sin importar la accion que se elijay, por lo tanto, no resaltar
significativamente las decisiones.

Deacuerdoaltipo de costoincurrido

—Desembolsables: Son gastos queimplican la salida de dinero.

—De oportunidad: Son gastos que se originan por las oportunidades
perdidas o elvalor de lamejor opcién alternativa sacrificada al tomar
unadecision.

De acuerdo alaumento o disminucion en laactividad
—Diferenciales: Son aquellos que aumentan o disminuyen los costos
totales de un producto o servicio al comparar dos o mas alternativas
ocursosdeaccion.

—Sumergidos: Son costos que no se ven afectados o alterados por las
decisionestomadas en altagerencia.

Deacuerdo asurelacion de disminucion de actividades
— Evitables: Son identificados con un producto o departamento y

pueden ser eliminados o reducidos.

| 15 |
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—Inevitables: Sonaquellos que se omiten o no pueden sereliminados,
independientemente de las decisiones tomadas, ya que estan
inherentemente asociados ala produccion.

AdemaselautorHernandez (n.d.) mencionalla siguiente clasificacion:

1.Segunlos elementos de un producto: Seidentificanalos costos que
se relacionan directamente con los materiales directos e indirectos,
manode obray costosindirectos de fabricacién quese utilizan parala
transformacion de materia prima en productos elaborados.

2.Segunlarelacién conlaproduccién: Sonlos costos que tienenuna
estrecha conexion con los componentes de gasto de un producto
y estan estrechamente ligados a los objetivos primordiales de la
planificacidny supervision.

— Costos primos: Es el costo resultante de combinar los materiales
directamente utilizados en la produccién y la mano de obra directa
empleadaenlafabricaciénde un producto se denomina costos primos.
Esdecir, el costo primo eslasuma de los costos asociados conlamano
de obraylamateria prima.

—Costos de conversion: Representanlos costos ligadosalaconversion
de materia prima en el proceso de produccién de bienes o servicios.
El costo de conversion es igual a la sumatoria entre la mano de obra
directaylos costos indirectos de fabricacién. Por ejemplo, siel monto
de lamano de obra directa es de $540,000y los costos indirectos de
fabricacién totalizan $142,800, entonces el costo de transformacion
alcanzarialos $682,800.

3.Segunlarelacion con el volumen:

—Variables de costos: Son los costos que varian de forma directa al
nivel de produccion, manteniendo constante el costo por unidad. Esta
relacidon de proporcionalidad estd vinculadaalas modificacionesenel

nivel de produccidn, ya sea enaumento o en disminucion.

| 16 |
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— Costo fijo: Son los que se mantienen constantes y no varian en el
tiempo. Ademas, el costo fijo es importante para la elaboracién del
producto o servicio asi noinfluya de maneradirecta.

4. Segun la capacidad para asociar los costos: La clasificacion de un
costo depende de la influencia sea directo o indirecto que se pueda
relacionarlo de manera especifica con érdenes de produccién o areas
departamentales.

—Costosdirectos: Sonaquellos costos que influyen directamente en
el proceso de produccion.

—Costosindirectos: Se refieren a los costos que son compartidos por
varios productos y, por lo tanto, no se pueden atribuir al producto.
Generalmente, estos costos indirectos se asignan a los productos o
areas utilizando métodos de asignacion.

5.Segun el departamento dondeincurrierenlos costos: Estos costos
dependenunidad funcional principal dentro de una organizacion. La
contabilizacién por segmentos ayuda a la direccidn a supervisar los
gastosindirectosyevaluarlosingresos. En el contexto de empresas de
produccion, seidentifican variostipos de areas o unidades de trabajo:

— Departamento de produccidn: Estos gastos tienen un impacto
directoenlafabricaciénde unarticuloyenglobanlasareasenlasque
sellevanacabolos procesos detransformacion o produccion. Engloban
lastareas manualesyautomatizadas de formadirecta con el producto.

— Departamento de Servicios: Corresponden a aquellos gastos que
noguardanunarelacién directa conla manufacturadel producto. Su
propdsito radica en proporcionar servicios a departamentos dentro
delaorganizacion. Los costos asociados a estos departamentos suelen
serdistribuidos entre los departamentos de produccion.

6.Segun el periodoenquelos costos se carganalingreso: Estos costos
seanotaninicialmente como activos. Estos costos se contabilizancomo

[ 17 |
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gasto una vez que son utilizados, transformados en bienes finales o
luegosonvendidos. Porotrolado, existen costos que seregistran desde
el principio como gastos (comolos gastos operativos de administracion
yventas, y los gastos no operativos).

La clasificacion de los costos se relacién con los periodos en los que
generan beneficios, lacreacién deinformesfinancierosyla correlacién
adecuada entrelas ventasy egresos en un periodo contable.

—Costos del Producto: Estan vinculados de maneradirecta oindirecta
al producto o servicio. Estos costos no generan utilidad hasta que el
productoseavendidoy, comoresultado, sealmacenan eninventario
hasta que el articulo esté completamente elaborado. Cuando los
productos son vendidos, sus costos totales se registran como un
gasto conocido como “costo de productos fabricados” o “costos de
manufactura”.

7.Segun el momento en que se determinan los costos: Se calculan
alfinalizar un periodo, durante el desarrollo del mismo, oincluso con
anticipacion.

— Costos Histdricos: Se refieren a aquellos que se calculan después
de quefinalice el periodo contable. Para obtener el total de los costos
acumuladosy calcularlos costos unitarios de produccién, es necesario
esperara que el periodo contable se complete.

—Costos predeterminados: Estos gastos se establecenantes delinicio
del periodo de costos o durante su desarrollo, lo que brinda datos
oportunamente disponibles sobre los costos de produccion. Estos se
dividenen:

— Costos estimados: Se trata de estimaciones que son generalesy no
detalladas, ysefundamentanenlaexperienciaacumuladadelaempresa
alolargode periodosanteriores. Estas estimaciones proporcionanuna
idea aproximada de los posibles costos asociados a un producto o al
funcionamiento de un proceso en undeterminado periodo de tiempo.
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—Costos estandar. Se refieren a las proyecciones establecidas por la
empresasobreel costoque deberiatener un productoolaejecucionde
un proceso especifico, considerando ciertas condiciones de eficiencia
yeconomiainternas.

A continuacion, se realiza una sintesis de la clasificacién que se han
considerado con mayor relevancia en laelaboracion de productos o servicios:

Tabla2
Clasificacion de Costos

TIPODECOSTO

DESCRIPCION

Costosdirectos

Los costos que se pueden identificar
directamente con un producto o servicio. Por
ejemplo, el costo de la materia prima utilizada
parafabricarun productoyelcostodela
mano de obra utilizada directamente para
ensamblarel producto.

Costos indirectos

Son los costos que noinfluyen directamente
en el proceso de produccién. Por ejemplo,
el costo de la depreciacion de lamaquinaria
utilizada parafabricar un productoy el costo
delseguro delafabrica donde se fabricael
producto.

Costosfijos

Sonaquellos que se mantienen constantes en
un periodo de tiempo. Por ejemplo, el alquiler
de unaoficina, el pago delos trabajadoresy
servicios basicos.

Costos variables

Los costos que varian dependiendo las
unidades producidasy la capacidadinstalada
delafabrica. Entre estos costos se tieneel
pago deluz, pago de aguadelafabrica para
hacerfuncionar una maquinayla comision
otorgadaaunvendedor por cada unidad
vendida.
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Costosincrementales

Los costos que seincurren altomar una
determinada. Entre ellos se tiene el costo
de comprar un nuevo equipo es un costo
incremental si el equipo no se hubiera
comprado de otro modo.

Costos de oportunidad

Larelacién que existe entre el beneficioy
costo. Como ejemplo setiene, el costo de
oportunidad de invertir en un nuevo equipo
es el beneficio que se perderia al no invertir
eldinero en otra cosa, como acciones o
bonos.

Costos de prevencion

Son costos que se prevén para solucionar
algln problema. Por ejemplo, el costo

de comprarun seguro es un costo de
prevencionsiel seguro ayuda a protegeral
negocio.

Costo de correccion

Son costos que permiten solucionar
problemas detectados. Por ejemplo, el
costo de reparar unamaquinarotaesun
costo de correccion.

Nota: Informacién obtenida de Medina (2018) y Hernandez (2018).

Al comprender la diferente clasificacidn, las empresas toman
decisiones acertadas acerca de la asignacion de medios necesarios para la
reduccidn de costos. A continuacidn, se muestra un ejemplo de clasificacién
de costos y sus respectivos célculos.

Ejemplo

La Empresa “Industrias Mecdnicas S.A” presenta la informacién sobres sus

costosendolares.

1.- Identificar los costos fijo.

2.-ldentificar los costos variables.
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Tabla3
Costos de la empresa “Industrias Mecdnicas S.A”
INDUSTRIAS METALICASS.A.

Articulo Pupitres
N2deunidades 1000
Costos Total
Cerrajero S 400,00
Electricidad S 120,00
Arriendo S 600,00
Teléfono S 50,00
Mantenimiento delafabrica $ 5.000,00
Jefede planta S 600,00
Materia einsumos S 500,00
Depreciacion de maquinaria S 260,00
Combustibles y Lubricantes S 356,00
Servicios de Alimentacion por mes S 125,00
500 metros de aceroa$15
200mdetuboa$s

Nota. Datos obtenidos de “Industrias Mecdnicas S.A”
Se clasifica los costos fijos y variables como se muestra enla Tabla 4:

Tabla4
Costos fijos
COSTOSFlIOS

Cerrajero $400,00
Arriendo $600,00
Jefedeplanta $600,00
Servicios de Alimentacién por mes $125,00
Total $1.725,00

Nota. Datos obtenidos de laempresa “Industrias Mecanicas S.A”
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Tabla5
Costos Variables

COSTOS VARIABLES
Electricidad S 120,00
Teléfono S 50,00
Mantenimiento de lafabrica S 5.000,00
Materia einsumos S 500,00
Depreciacion de maquinaria S 260,00
Combustiblesy lubricantes S 356,00
500 metrosdeaceroa$15 S 7.500,00
200mdetuboa$s $ 1.000,00
Total $14.786,00

Nota. Datos obtenidos de “Industrias Mecanicas S.A”

Se puedeapreciar quelos costosfijos se mantienenynovariandurante
un periodo detiempo. Mientras que los costos variables cambian porelvolumen
de produccion de lafabrica.

11.5. Elementos del Costo

Los elementos del costo de produccién ofrecen datos esenciales sobre
comoserelacionanlosingresosy gastos de unaempresa. Estos elementos son
necesarios conocerlos segin (Medinaetal., 2018):

Materiales: Los materiales son los recursos necesario para la
transformacion de bienesy servicios. Estos materiales pueden ser directos e
indirectos.

— Los materiales directos estan relacionados directamente con la
transformacion del bien o servicio.

— Los materiales indirectos se asocian de manera indirecta de la
fabricacidon del bien o servicio.
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Manodeobra: Representaeltrabajofisicoointelectualempleadoenla
creaciéndeunbienoservicio. Esta puede ser clasificadacomodirectaoindirecta.

—LaMOD es el esfuerzofisico parala elaboracién del bien o servicio.
—La MOl es el apoyo en las actividades desempefiadas de forma
indirecta paralafabricacién del producto.

Costos Indirectos de Fabricacion (CIF): Son aquellos costos que no
puedenidentificarse directamente con un producto. Puedenincluir costos como
los servicios basicos utilizados en el departamento de produccion, elarriendoy
los gastos indirectos que se utilizan parala elaboracidn del producto.

Enlafigura 3 se observa la relacion entre los elementos del costo de
produccion:

Figura3
Elementos del costo de produccion

Materiales Otros costos Manodeobra

Directos Indirectos Indirectos Indirectas Directas

Materiales Costos Manodeobra
Directos Indirectos directa defabricacion

Nota. Los elementos del costo son materia prima directa, mano de obradirectay costosindirectos
defabricacion.

Deduciendolasdefinicionesanteriores elautor manifiestalos siguiente
acercade los elementos del costo:

La materia prima implica el material principal que se utiliza parala
transformacidn de recursos materiales a productos finales. Algunos de estos
recursos sonfaciles deidentificar, mientras que otros pueden presentar desafios
en su valoracién. La materia prima se divide en dos categorias: materia prima
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directa, que es el componente esencial del costoincorporado directamenteal
producto, y materia primaindirecta, que se emplea para beneficiar la totalidad
de la produccién y no puede asignarse de manera individual a cada unidad
producida.

La mano de obra implica la labor fisica 0 mental empleada en la
fabricacion de productos. Se subdivide en mano de obra directa, que se mide
en unidades y se vincula con la produccién de una orden especifica, y mano
de obraindirecta, que comprende el esfuerzo realizado por trabajadores no
directamenteinvolucrados enla creaciondelarticulo, pero que son esenciales
enel proceso de produccion.

Los costosindirectosdefabricacion se refierenaaquellosrubrosque no
se consideran costos directosy, por lo tanto, requieren una asignacion basada
enunametodologia especifica. Estos costos pueden asignarse utilizando costos
reales o mediante la aplicacién de unatasa predeterminadaqueseaplicaalas
ordenes de producciénamedidaque avanzanenel proceso. Diversos enfoques
puedenemplearse paraestablecer estatasa, incluyendobasarse en materiales
directos, mano de obra directa, horas de mano de obra directa o costo primo,
entre otras métricas.

El control de materia prima, mano de obra y costos indirectos de
fabricacion resulta esencial para calcular con precisién el costo de producciéon
y tomar decisiones eficientes en la gestion empresarial. Aspectos como la
planificacién de la produccion, la recepcion y evaluacion de materiales, la
contabilizacién, adquisicion de materiales, almacenamiento, devoluciones y
controldeinventario deben ser considerados. Ademas, es crucial llevaracaboun
registroy andlisis detallado delamano de obray costosindirectos para obtener
informacion relevante que respalde decisiones informadas y efectivas en la
administracién de laempresa.

Los elementos del costo son importantes para las empresas porque
les ayudan a determinar el costo de sus productos.

Enlasiguientetablase mencionan ejemplos delamateria prima, mano
de obray costos indirectos de fabricacion:
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Tabla6
Ejemplos de los elementos del costo

ELEMENTO
DELCOSTO

Materiaprima Madera, metal, plastico, vidrio, tela, etc.

EJEMPLO

Sueldos de los empleados, salarios de los trabajadores,

Manode obra honorarios de los profesionales, etc.

Alquiler del taller de produccidn, servicios publicos,
C.ILF. mantenimiento de lamaquinaria, seguros, impuestos,
etc.

Nota. Datos obtenidos del autor.

Ademas, esimportante conocer el cdlculo de cada elemento del costo
como se muestra enlos siguientes ejemplos.

Ejemplo
LaempresaXYZaltérminode un periodocontabledisponedelasiguiente
informaciénparadeterminarloselementosdel costoysurespectivo preciounitario:

CALCULO DE LOS ELEMENTOS DELCOSTO

Inventario Inicial $8.000,00
Compra de Materia Prima $6.500,00
Inventario Final de Materia Prima $5.200,00
Mano de obradirecta $10.000,00
Mano de obraindirecta $5.800,00
Materiales indirectos $800,00
Combustible $650,00
Depreciacion $950,00
Alquileres $500,00
Mantenimientoy reparacion $200,00
Repuestos $100,00
Numero de Unidades Fabricadas 500
Utilidad por producto 20%
IVA 11.15%
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Paraelcdlculodeloselementos del costo se deben utilizar las siguientes
férmulas:

El calculo de laMateria Prima Consumidaimplicasumar el Inventario
Inicial de materiales al valor de las compras de materia primay luego restar el
valor del Inventario Final de materiales. Por otrolado, para obtener el costode
produccion, se agrega el costo de la materia primaalamano de obradirectay
alos costosindirectos de fabricacion.

Costo de Produccién Total

El costo unitariode produccion= — - -
Nudmero de unidades producidas

Valor de Venta= costo unitario de produccion + % de utilidad (costo
unitario de produccion)

Precio de Venta=Valordeventas+IVA

Resolucion

COSTO DE PRODUCCION TOTAL
MATERIA PRIMA
Inventario Inicial $8.000,00
Comprade Materia Prima $6.500,00
Inventario Final de Materia Prima $5.200,00
Materia Prima Consumida $9.300,00
MOD $10.000,00
CIF $9.000,00
Mano de Obra Indirecta $5.800,00
Materialesindirectos $800,00
Combustible $650,00
Depreciacion $950,00
Alquileres $500,00
Mantenimientoy reparacion $200,00
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Repuestos $100,00
COSTOS DE PRODUCCION TOTAL $28.300,00

NUMERO DE UNIDADES

FABRICADAS >000
COSTO UNITARIO DE

PRODUCCION 25,66
Utilidad por producto 25% $1,42
Valor Venta $7,08
IVA 12% $0,85
Preciode Venta $7,92

Unavezrealizadolos célculosse obtuvoqueel preciodeventaesde $7,92.
11.6. Modelos y técnicas de costeo

Los modelosy técnicas de costeo son herramientas que ayudanalas
empresas a determinar el costo de sus productos o servicios. Existen muchos
modelosytécnicas diferentes, cada uno con sus propias ventajasy desventajas.
Algunosdelos modelosytécnicas de costeo mas comunes segiin Gomez (2018)
incluyen:

11.6.1. Costeodirecto o costeo variable

El método de costeo variable es un enfoque contable que incluye en
el cdlculo Unicamente los costos variables. Mientras que los costos fijos son
tratados como gastosy no se asignan alos productos elaborados.

Elmétodode costeovariable provee informacidnvaliosa paralatoma
de decisiones acerca del nivel de producciény establecimiento de precios del
producto. De esta manera se puedeidentificar los costos variablesy estimarel
costo unitario, lo cual facilita la fijacion de precios competitivos que generen
rentabilidad.
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Asimismo, este método es Util para el control de costos, al permitir la
identificacion de dreas donde se pueden reducir gastos variables. Este analisis
puede mejorar la productividad y la efectividad de una organizacion.

Otra limitacidn radica en la implementacidn, ya que la distincion
precisa entre costos variables y fijos puede ser desafiante. Esto puede ser
particularmente complejo paraempresas con unaampliagamade productos
oservicios.

Ventajasy limitaciones en suaplicacion

Ventajas:
— Proporciona una mayor capacidad para ejercer control sobre los
gastos en el periodo.
—Resulta especialmente valioso en la toma de decisiones relativas a
lafijacion de precios en el corto plazo.
—Facilitala planificacién mediantela utilizacién de unmodelo o técnica
de costeo.
—ldenttifica las variaciones en los costos ocasionados por distintos
niveles de produccion.
—Elimina la necesidad de elegir criterios para asignar costos fijos, ya
que su asignacién se basa en opiniones o experiencias.
—Agilizala evaluacién delosinventarios, ya que se centra Unicamente
en los costos variables, que son cuantificables.
—Contribuye a unaadministracionfinanciera maseficiente, dado que
los costos variables amenudo implican desembolsos directos.
—Indicade maneraclaracuando unarticulo deja de ser rentable.
—Enempresassinsistemas de costos establecidos, este método puede
implementarse de manera mas sencilla que el enfoque integral

Limitaciones:
—Encontrarunadivision precisa entre costos variables y fijos presenta
desafios considerables.
—Ensituacionesdonde el precio de venta permanece constante dentro
de unrango relevantey los costos fijos no cambian, el costo variable
porunidad también se mantiene constante.
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— Aunque permite determinar el precio minimo, no revela el
precio 6ptimo o verdadero para lograr ventas.

—Losvalores de inventarios en proceso y productos terminados
no reflejan con precisién el valor real del activo de una empresa,
lo que puede generar complicaciones en la obtencién de
financiamiento.

—En periodos de control de precios, las empresas necesitan tener
conocimiento del costo unitario total.

—Dificulta el calculo de los costos relacionados con lainactividad
y el inicio de operaciones cuando estos se refieren solo a una
seccidon delaempresa, yaque no se dispone de informacion sobre
los costos fijos totales de cada centro.

11.6.2. Costeo absorbente

El método de costeo por absorcidon es un método contable que
integra tanto los costos fijos como los variables en el calculo del costo de
produccion. Los costos fijos son distribuidos entre los productos segun
la cantidad producida, incluso si estos no son vendidos.

El método de costeo por absorcidn es util para la toma de
decisiones sobre la produccidn y fijacion de precios. Al incluir todos
los costos en el costo de produccidn, las empresas pueden determinar
cuanto costara producir una unidad de producto. Estainformacién puede
utilizarse parafijar precios que sean competitivosy que generen ganancias.

Elmétodo de costeo por absorcién también es Gtil para controlar
los costos. Al incluir todos los costos en el costo de produccidn, las
empresas pueden identificar areas donde pueden reducir costos. Esta
informacién puede utilizarse para mejorar la eficienciay la rentabilidad.

Ventajas y limitaciones de su aplicacién
Ventajas:
— Facilita la evaluacién de cdmo los costos fijos responden a

cambios abruptos.
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— Ofrece claridad sobre cémo los gastos de estructura impactan en
los costos por unidad.

Limitaciones:

—No proporciona un nivel excesivo de control sobre los gastos en el
corto plazo.

— Al dar mas peso a las ganancias contables a largo plazo en lugar de
las ganancias en efectivo, noresulta particularmente apropiado para
la fijacion de precios a largo plazo, donde los datos de ganancias en
efectivo son mas pertinentes.

—Ensectores condiversidad de productos, dificulta laformulacién de
una estrategia de precios efectiva debido a la falta de precisiéon enla
resolucién del problema.

En la siguiente tabla incluyen los métodos y técnicas de costeo mas
comunes, junto con sus caracteristicas y ventajas:

Tabla7
Meétodos de costeo
Método/Técnica Definicion Ventajas
Asignartodoslos i
. Eselmétodo de costeo
Costo por costos, tantofijos como L
L, . mas utilizado, yaquees
absorcion variables, alos productos

. facilde entenderyaplicar.
oservicios.

Resulta provechoso para
latoma de decisionesen
relaciénala produccién
yladeterminacionde
precios, ya que ofrece
datosacercadelos costos

Asignar solo los costos
Costovariable variablesalos productos
oservicios.

guevariansegunelnivel
de produccion.
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Resulta beneficiosa para
latoma de decisionesen

. cuantoalaasignacionde
Asignar solo los costos

Costodirecto directosalos productos o
servicios.

recursos, yaque brinda
informacién acercadelos
costosqueguardanuna
relacién directaconun
producto o servicio.

Resulta beneficioso para
contrastar los costos
Usarestandares para efectivos con los costos
Costoestandar  determinarloscostosde  preestablecidos, lo
los productos oservicios. cual puedefacilitarla
identificacion de dreas
susceptibles de mejora.

Es util paratomar
Asignar los costos decisiones sobre lafijacion
indirectosalos productos de preciosylareduccion
oservicios utilizandouna  derecursos,yaque
base de proteccionque  proporcionainformacion
reflejalaformaenquese sobreloscostosquese
utilizan los recursos. asocian condiferentes
actividades.

Costo ABC

Nota. Datos obtenidos de Medinaetal. (2018)

A continuacion, se realiza un ejemplo acerca del método de costeo
variabley costeo absorbente:

Ejemplo
La empresaindustrial y comercializadora Plasticaucho se dedicaala

fabricacién de zapatillas venus, presentandola siguiente informacién en el mes
dediciembredel 2022:
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Tabla8
Costos de la Empresa Plasticaucho

CONCEPTOS
Ventas 3000 zapatillas
Costo de fabricacion unitario variable $16,75 unitario
Costo de fabricacién fijo total $5.600,00
Gasto de Adminis. y ventas unitarios .

. $2,80 xzapatilla
variables
Gasto de Adminis. y ventas fijos totales $10.500,00
Capacidad normal de produccion mensual 4000 zapatillas
Produccion del mes 3350 zapatillas
Inventarioinicial 200 zapatillas
Inventariofinal 550 zapatillas
Valor de venta unitario 30,00

Nota. Informacién obtenida de laempresa Plasticaucho

FlJO VARIABLE

MP $0,00 $12,00
MOD $0,00 $4,50
CIF $5.600,00 $0,25

GTO.ADMINIS.  $8.500,00 $0,00
GTO. VENTAS $2.000,00 $2,80
GTOS. FINAN. - -
TOTAL

Inv. l.+ Produccion =Inv. F. + Ventas

200 3350 550 3000
4300 4300

| 32 |



Guia de estudio - Presupuestos

Pararealizar el estado de pérdidasy ganancias por el método de costeo
absorbentey variable se debe cumplir conla siguiente condicion:

Inv. l.+Produccion =Inv. F. +Ventas

En el caso de que no se cumpla con la condicion el ejercicio se daria
por culminado.

ESTADO DE GANANCIASY PERDIDAS COSTEO
ABSORBENTE

VENTAS $90.000,00
Costode Venta

(+) Inventario Inicial $3.630,00
(+) Costo de produccion $60.802,50
(-) Inventario Final $9.982,50
(+) Ajuste por variacién en la capacidad $910,00
Costo de ventas totales $55.360,00
Utilidad Bruta $34.640,00
Gastos de Administracidony ventas

Gastos Variables $8.400,00
Gastos Fijos $10.500,00
Utilidad de operacién $15.740,00
COSTO FIJO UNITARIO DE FABRICACION $1,40
COSTO UNITARIO TOTAL DE FABRICACION $18,15

ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS COSTEO VARIABLE

VENTAS $90.000,00
Costode Venta
(+) Inventario Inicial $3.350,00
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(+) Costo de produccion

(-) Inventario Final

Costode ventas totales

Gastos de administracion y ventas variables
Margende contribucién total

Costosfijos total del periodo

Costo de fabricacidnfijos

Gastos de administracion y ventas Fijos
Utilidad de operacion

COSTEO ABSORBENTE
$15.740,00
CASO1UNI.PROD=UNI.VEND

CASO 2 UNI.PROD>UNI.VEND
CASO 3 UNI.PROD<UNI.VEND

Andlisis

$56.112,50
$9.212,50
$50.250,00
$8.400,00
$31.350,00

$5.600,00
$10.500,00
$15.250,00

COSTO
VARIABLE

$15.250,00

DIFERENCIA

$490,00

Segunlosresultadosobtenidosseaplicd el caso 2 enel cuallas unidades
de produccién son mayores a las unidades vendidas con una diferencia de

$490,00.
12. Actividades de Aprendizaje

Actividad de aprendizaje 1

Objetivo del Foro: Analizar la diferencia entre costo y gasto seguin la definicion

delosautores.

Instrucciones:

—Leer detenidamente las definiciones de los autores de la guia.

—Este forotiene una puntuacién de 10 puntos.
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Recomendaciones
—Leerconatencionytomarapuntes que le permita sintetizar lainformacion.

Rubrica de Calificacion

Criterio Puntuacion

Lasintervenciones seran personales, analiticas

yrelacionadas al tema con una extension de 50 5
palabras

Sevalorardlaclaridady coherenciaalahorade 3
exponerlas diferentesintervenciones

Sevalorard el cumplimiento de las reglas 5
ortograficasy gramaticales

Total 10

Actividad de aprendizaje 2
Costos Fijos, Costos Variables

La Empresa Industrial “PLASTICAUCHO” al término de un periodo contable

dispone de lasiguiente informacién sobres sus costos en ddlares.
Datos para elaborar los costos fijos y los costos variables

Costos Fijoy Costos Variables

Mano de obradirecta $60.000,00
Depreciacion de vehiculos de reparto $25.000,00
Sueldo de empleados $45.000,00
Materia primadirecta $132.000,00
Combustible de vehiculos de reparto $20.000,00
Arriendolocal de ventas $12.000,00
Seguros obreros defabrica $10.000,00
Utiles para el drea de produccién $3.500,00
Comisiones avendedores $26.557,00
Sueldo del supervisor de fabrica $18.000,00
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Arriendo dellocal paralafabricacion
Fuerzaeléctrica defabrica
Alumbrado delalmacén de ventas
Depreciacion de maquinarias
Sueldosavendedores

Teléfonosy correos

Fletes de ventas

Honorarios del director del area de
produccion

Mantenimiento de lafabrica
Mantenimento de equipo de oficina

$29.000,00
$37.000,00

$9.000,00
$27.000,00
$24.000,00

$6.000,00
$13.000,00

$16.000,00

$40.000,00
$3.000,00

—Laactividad selorealizara en 1 horaenunahojaa cuadros.
—Elestudiante puede utilizar esfero, lapiz sin que exista manchones.

Sedeseaidentificar:
—Costosfijos

—Costos variables
—Calculodel costofijo
—Calculodel costovariable

Cadaitemtiene unavaloracién de 2,5 puntos.

Actividad de Aprendizaje 3

La Empresa Industrial “PLASTICAUCHO” al término de un periodo contable

dispone de lasiguiente informacién sobres sus costos en ddlares.

Inventario Inicial

Comprade Materia Prima
Inventario Final de Materia Prima
Mano de Obra Directa

Mano de Obra Indirecta
Materialesindirectos
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Combustible $750,00
Depreciacion $850,00
Alquileres $600,00
Mantenimientoy reparacion $500,00
Repuestos $400,00
Numero de Unidades Fabricadas 5000
Utilidad por producto 25%
IVA 14%

Laempresa necesita determinar:

1.Elvalor de los elementos del costo, (2 ptos.)

2.Costode Producciontotal, (2 ptos.)

3. Costo unitario, (2 ptos.)

4.Valorventay (2 ptos.)

5. Precio de venta del producto. (2 ptos.)

Actividad de Aprendizaje 4

Laempresaindustrialy comercializadora Plasticaucho se dedicaalafabricacién
de zapatillas venus, presentando la siguiente informacion en el mes de Julio
del2022:

CONCEPTOS FlJO VARIABLE
Ventas 12000 zapatillas MP $0,00 $11,00

Costode
fabricacion
unitario
variable

unitario MOD S0,00 $3,75

Costode
fabricacién CIF $4.800,00 S0,30
Fijo Total

Gastode

Adminis. &To . .
Yventas xzapatilla p 7.500,00  $0,00
unitarios ADMINIS.

variables
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Gastode

Adminis.y GTO.
ventasfijos VENTAS
totales

$1.000,00  $1,80

Capacifgd

normalde
produccion 15000
mensual

zapatillas gL?ASI\I - -

Produccion .
delmes 11000 zapatillas TOTAL

Inventario 1400

inicial zapatillas

Inventario 400

final zapatillas

Valorde
venta 20,00
unitario

Calcule:

—La utilidad de operacion del costeo absorbente (4,0 ptos)

—La utilidad de operacion del costeo variable (4,0 ptos)

—Ladiferencia entre la utilidad de operacion del costeo absorbente y variable
(1pto.)

13. Autoevaluacion

1.Deacuerdo aquefactor pertenece lacantidad que normalmente
debid serusada:
a) Fisico
b) Monetario
¢) Produccion
d) Primario

2.Lamanodeobraseencuentraen elsiguiente factorde produccion:
a)Tierra
b) Trabajo
c) Capital
d)Fisico

| 38 |



Guia de estudio - Presupuestos

3. Enla elaboracién de una camisa se utiliza como materia prima
principal la tela en que elemento del proceso de produccién se encuentra:
a)Entradas
b) Proceso
c)Salida
d) Recurso material

4. Lasiguiente definicion corresponde a:

Es un conjunto de acciones ejecutadas sobre determinados bienes
paradarles distinta utilidad ala que tenian antes del ejercicio de aquellas.
a) Produccion
b) Proceso Productivo
c¢) Procedimiento
d) Actividad

5.Segun la Teoria General de los Costos es una teoria que permite
determinarsiel:
a) Ingreso es superior al costo
b) Ingreso es menor que el costo
c)Ingresoesigual al costo
d) Ningunade lasanteriores

6. ¢Cual de los siguientes elementos NO forma parte del costo de
producciénde un producto fabricado?
a) Materiales directos.
b) Mano de obradirecta.
c) Costos indirectos de fabricacion.
d) Gastos administrativos.

7.¢Qué términose utiliza para describirlos gastos enlos que incurre
unaempresa para mantener su operacion, pero que no estan directamente
asociados con la produccion de bienes o servicios?
a) Costo de produccion.
b) Costovariable.
c) Gasto operativo.
d) Costodirecto.
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8. é¢Cudl de los siguientes métodos de costeo asigna todos los
costos (fijos y variables) alos productos y es requerido por los principios
contables?

a) Costeo porabsorcion.
b) Costeovariable.

c) Costeodirecto.

d) Costeotradicional.

9.¢Quétipode costose puede atribuir directamente aun producto
oservicio en particular?
a) Costodirecto.
b) Costoindirecto.
c) Costofijo.
d) Costovariable.

10. ¢ Cudl de las siguientes afirmaciones sobre los costos fijos es
correcta?
a) Los costos fijos cambiaran proporcionalmente con el nivel de produccion.
b) Los costos fijos son aquellos que varian en funcién de las ventas.
c) Los costos fijos son constantes independientemente del volumen de
produccion.
d) Los costos fijos se excluyen del costo de produccion.

11. {Qué método de costeo trata los costos fijos como gastos del
periodoy solo asigna los costos variables alos productos?
a) Costeo porabsorcioén.
b) Costeovariable.
c) Costeodirecto.
d) Costeo historico.

12. ¢ Cudl es el término que se utiliza para describir el costo queya ha
sidoincurridoyno puede ser recuperado?
a) Costo hundido.
b) Costo de oportunidad.
c) Costovariable.
d) Costodirecto.
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13. ¢ Cual delossiguientes elementos forma parte del costo deventas
enunestadoderesultados?
a) Gastos de venta.
b) Gastos financieros.
¢) Gastos administrativos.
d) Materiales directos.

14. ¢ Qué método de costeo es titil paralatoma de decisiones a corto
plazo, ya queincluye inicamente los costes variables?
a) Costeo porabsorcion.
b) Costeovariable.
c) Costeodirecto.
d) Costeo por procesos.

15. ¢ Cual de los siguientes términos se refiere a la diferencia entre
losingresosy los costos variables?
a) Costo hundido.
b) Margen de contribucion.
c) Costoindirecto.
d) Costofijo.

14.Evaluacion final

La evaluaciénse lorealizard a través de un cuestionario que consta de
8 preguntas relacionadas con conocimientos generales y especificos
de Presupuestos, cada preguntatiene unvalor de 1,25 puntos, siendo
el valor del sumatorio maximo 10 y minimo 0.

Las preguntas son de opciéon multiple presentan cuatro posibles
alternativas de solucion a), b), c) y d), debera escoger sélo una
respuesta y rellenar con el esferogréafico de color azul en forma de
circunferencia totalmente la letra que corresponda su alternativa de
solucién.

La duracidn de la evaluacién final es de 2 horas y serd aplicada de
manera presencial.

| 41 |



Guia de estudio - Presupuestos

15. Solucionario de las autoevaluaciones

1. Deacuerdoaquefactor pertenece la cantidad que normalmente
debid serusada:
Respuesta: c) Produccion

2.Lamanodeobraseencuentraen elsiguiente factorde produccion:
Respuesta: b) Trabajo

3.En la elaboracién de una camisa se utiliza como materia
prima principal la tela en que elemento del proceso de produccion se
encuentra:
Respuesta: a) Entradas

4. Lasiguiente definicion corresponde a:
Es un conjunto de acciones ejecutadas sobre determinados bienes paradarles
distinta utilidad ala que tenian antes del ejercicio de aquellas.
Respuesta: b) Proceso Productivo

5.Segun la Teoria General de los Costos es una teoria que permite
determinarsiel:
Respuesta: a) Ingreso es superior al costo

6. ¢Cual de los siguientes elementos NO forma parte del costo de
producciénde un producto fabricado?
Respuesta: d) Gastos administrativos.

7.¢Qué términose utiliza para describir los gastos enlos que incurre
unaempresa para mantener su operacion, pero que no estan directamente
asociados con la produccion de bienes o servicios?
Respuesta: c) Gasto operativo.

8. é¢Cudl de los siguientes métodos de costeo asigna todos los
costos (fijos y variables) alos productos y es requerido por los principios
contables?

Respuesta: a) Costeo por absorcion.
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9.¢Quétipode costose puede atribuir directamente aun producto
oservicio en particular?
Respuesta: a) Costo directo.

10. ¢ Cuadl de las siguientes afirmaciones sobre los costos fijos es
correcta?
Respuesta: c¢) Los costos fijos son constantes independientemente del
volumen de produccién.

11. {Qué método de costeo trata los costos fijos como gastos del
periodoy solo asigna los costos variables a los productos?
Respuesta: b) Costeo variable.

12. ¢ Cual es el término que se utiliza para describir el costo que ya
hasidoincurridoy no puede ser recuperado?
Respuesta: a) Costo hundido.

13. ¢ Cual de los siguientes elementos forma parte del costo de
ventas en un estado de resultados?
Respuesta: d) Materiales directos.

14. {Qué método de costeo es ltil para la toma de decisiones a
corto plazo, ya que incluye Ginicamente los costes variables?
Respuesta: c) Costeo directo.

15. ¢ Cudl de los siguientes términos se refiere ala diferencia entre
losingresos y los costos variables?
Respuesta: b) Margen de contribucion.

16. Glosario

Clasificacion de costos: Proceso de agrupar los diferentes tipos de costos
segln caracteristicas y comportamientos similares para facilitar su analisis
y control.

Costo de oportunidad: El costo asociado a la mejor alternativa que se deja
delado cuando se elige una opcién particular.
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Costodirecto: Gasto que puedeatribuirse directamente a un producto, proyecto
oactividad especifica.

Costofijo: Aquellos costos que no varian en funcion del nivel de produccién o
ventas, como el alquilery los salarios administrativos.

Costoindirecto: Gasto que no se puede asignar directamente a un producto o
actividad en particulary requiere métodos de distribucion o recortar.

Costo total: La suma de todos los costos (fijos y variables) incurridos en la
produccion o prestacion de bienesy servicios.

Costo variable: Costos que cambian directamente proporcionalmente al nivel
de produccién o ventas, como materiales directos o mano de obradirecta.
Costo: La suma de gastos en los que se incurre para adquirir o producir bienes
y servicios, tanto directos comoindirectos.

Gasto: Desembolso o inversidn de dinero realizado por una empresa para
mantener o mejorar su produccién o actividad comercial.

Margen de contribucién: La diferencia entre losingresosy los costos variables,
gue contribuyen a cubrir los costos fijos y generan utilidades.

Meétodo de costeo directo: Enfoque que asigna Unicamente los costos directos
alos productos, dejando los costos indirectos como gastos del periodo.
Método de costeo por absorcidn: Sistema de proteccion de costes que
distribuye tanto los costes directos como losindirectosalos productos, incluidos
costesfijosyvariables.

Método de costeo variable: Sistema que solo asigna costos variables a los
productos, manejando los costos fijos como gastos del periodo.

Punto de equilibrio: El nivel de ventas o produccion en el cual losingresos son
iguales a los costos totales, sin pérdidas niganancia.
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18. Anexos orecursos

Los recursos a utilizar son las fuentes bibliograficas y videos de YouTube para
un mejor entendimiento de los estudiantes. Entre estas fuentes tenemos las
siguientesque seran de ayuda paracomprender de mejor maneralaasignatura:

—https://www.academia.edu/36872626/Administracion_libro_12_edicion.
—https://www.academia.edu/36034176/TEORIA_GENERAL_DE_COSTOS
—https://www.youtube.com/watch?v=MK8gOnFQQ70&t=154s&pp=ygUY-
dGVvemlhlGdIbmVyYWwgZGVsIGNvc3Rv
—https://www.youtube.com/watch?v=1jz-PL2iIKWY&pp=ygUNY29zdG8geSB-
nYXNObw%3D%3D

— https://www.youtube.com/watch ?v=erv4xk3TVis&t=55s&pp=ygUcY2xh-
c2lmaWNhY2nDs24gZGUghG9zIGNvc3Rvew%3D%3D

Banco deimageneslibres
—https://unsplash.com/
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