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DESARROLLO GUIADE ESTUDIO
1. Datos informativos

Econ. Verdnica Murgueitio, en la actualidad es docente de la
carrera de Administracion Financiera perteneciente al Instituto Superior
Tecnoldgico Vicente Ledn, asignaturas: Microeconomia, Macroeconomia,
Fundamentos de Economia, Estadistica, Matematica Financiera. Experiencia
docente de 25 afios, se ha desempefiado como: Docente del Instituto
Superior Aeronautico en la Carrera de Logistica y Transporte, asignaturas
de Estadistica, Microeconomia y Macroeconomia, 4 aios. Docente en
el Instituto Superior Tecnoldgico “Victoria Vasconez Cuvi”, asignaturas:
Microeconomia, Estadistica, Matematica Financiera, 3 afios. Docente en
la Unidad Educativa “Sagrado Corazdn de Jesus”, asignaturas: Matematica,
Estadistica, Economia, Tic’s, 11 afios. Docente Unidad Educativa “Jean Piaget”,
asignatura: Matematica, 1 afo.

Sus estudios de pregrado los cursé en la Universidad Central del
Ecuador, obteniendo el titulo de Economista, los estudios de posgrado
los cursé en la Universidad san Francisco con el titulo de Diplomado en
Andragogia.

2. Presentacion de laAsignatura

La asignatura de Microeconomia se centra en el comportamiento
econdmico de los individuos, las empresas y los mercados a nivel micro;
analizaconceptos de ofertay demanda, maximizacién dela utilidad, lateoria
del consumidor, entre otros conceptos basicos de la ciencia econdémica. A
través de ella, los estudiantes adquieren una comprension profunda del
funcionamiento del mercado y la toma de decisiones econdmicas a nivel
individual.

3. Introduccioén de los Temas

LaEconomia es una cienciasocial fascinante y compleja que estudia
como las personas, las empresas, los gobiernos y las sociedades toman
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decisionessobrelaasignaciénderecursos escasos parasatisfacer sus necesidades
y deseos ilimitados. Dado que los recursos son limitados pero las necesidades
humanasy deseos soninfinitos, laeconomiaexploracémo setomandecisiones
paraadministrar eficientemente estos recursos.

La microeconomia examina como estos agentes toman decisiones y
cdmointeractianen mercados especificos. Porejemplo, estudiacémoel precio
de un bien afecta la cantidad que los consumidores quiereny pueden comprar
(demanda)y la cantidad que los productores quiereny pueden vender (oferta).
Ademas, lamicroeconomiaanalizacémoseformanlos precios enlos mercados,
considerando conceptos comola elasticidad, el equilibrio de mercado, los costos
de produccién, yla eficiencia enlaasignacion de recursos.

También se ocupa de entender las fallas de mercado, como las
externalidadesy losbienes publicos, y cdmo estas pueden ser corregidas através
de laintervencion gubernamental. Por ejemplo, en casos donde las actividades
de produccién o consumo tienen impactos negativos sobre terceros, como la
contaminacién, lamicroeconomiaanalizacémo el gobierno puedeimplementar
politicas para corregir estos efectos.

Al estudiar microeconomia, se obtienen perspectivas valiosas sobre
cémofuncionaelmundoanuestroalrededoranivel econdmico, permitiendouna
mejor comprension de comointeractianlos diferentesagentesenlaeconomia.

4. Objetivos de Aprendizaje

Analizar las decisiones de los individuos proveyendo de herramientas
gue permiten construir la base tedrica de modelos que, a través de los datos,
nos permitan contrastar sila realidad es como se piensa, alcanzando al maximo
el uso eficiente de recurso, teniendo en cuenta la competencia entre agentes
econdémicos.

5. Competencia de Unidad

Establece en el estudiante una visién general y completa acerca del
funcionamiento de unaeconomiade mercado.
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6. Unidad y Subunidades

6.1. Economiay Mercado

6.1.1. La economia como ciencia, generalidades, sistemas
econdmicos

6.1.2. Mercado. Caracteristicas, factores de Produccién

6.1.3. Demanda. Caracteristicas.

6.1.4. Determinantes de lademanda

6.1.5. Oferta. Caracteristicas, Determinantes de la oferta

6.1.6. Equilibrio de Mercado, Célculo y figura del equilibrio en el
mercado

6.1.7. Instrumentos de aplicacion de la ofertay demanda

6.1.8. Elasticidad precio de lademanda

6.1.9. Teoria del consumidor

7.Resultados de Aprendizaje

Aplicaconceptosytécnicas habituales de la teoria microeconémica
intermedia

8. Estrategias Metodologicas

Aprendizaje basado en problemas (ABP): Plantea alos estudiantes
problemas del mundo real que necesiten resolver. Esto estimula el
pensamiento critico, la creatividad y la aplicacion de conocimientos en
situaciones concretas.

Aprendizaje autodirigido: Fomenta que los estudiantes asuman
la responsabilidad de su propio aprendizaje. Esto incluye establecer metas,
planificar sutiempo, buscar recursosy evaluar su progreso. Esto desarrolla
habilidades de autorregulacién y autonomia.

Aprendizaje cooperativo: Organiza actividades y proyectos que
requieran que los estudiantes trabajen juntos paraalcanzar metas comunes.
Esto promueve habilidades de trabajo en equipo, comunicacién, liderazgo
y resolucion de conflictos.
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Evaluacion formativa: Proporciona retroalimentacién continua
y constructiva a los estudiantes para que puedan identificar sus
fortalezas y dreas de mejora. Esto les ayuda a desarrollar habilidades
de autorreflexion y adaptacion.

9. Criterios de evaluacion

Se evaluard un 60% mediante trabajos practicos (ejercicios de
laboratorio, tareas individuales y grupales, trabajo auténomo).

-Un 20% de una o varias lecciones practicas por parcial.
-Yun 20% de la evaluacion final.

ESTRUCTURA: La evaluacién de los estudiantes puede incluir
varios aspectos como el conocimiento del material sobre Economia, la
capacidad de usarlo para una tarea practica, la habilidad para analizar
criticamente la informacidn, y la capacidad para trabajar en equipoy
gestionar de manera dptima su tiempo.

Trabajos practicos: 6
Lecciones: 2
Evaluaciones: 2
TOTAL: 10 puntos

10. Desarrollo de las subunidades
Economiay Mercado

Seguin Samuelson (2010), la ciencia econémica esta involucrada
en todos los aspectos de nuestra vida, por su naturaleza la economia
es una ciencia social, la Economia es “el estudio de cdmo la sociedad
administra sus recursos escasos”, explica que los recursos econémicos
son limitados, mientras que las necesidades y deseos humanos son
ilimitados. Por lo tanto, la economia se ocupa de cdmo se toman las
decisiones sobre qué producir, cdmo producir y para quién producir,
dada la escasez de recursos.
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Laeconomiacomo ciencia, generalidades, sistemas econémicos

Laeconomia, esunacienciagque estudiacomolassociedadesadministran
yutilizansusrecursos limitados parasatisfacer necesidadesydeseoshumanos,alo
largodelahistoria, estadisciplinahaevolucionadosignificativamente, comenzando
comopartedelafilosofiaantiguayconvirtiéndose mastardeenuncampoacadémico
rigurosoenlaeramoderna.

Laimportancia partirdelaeconomiaradicaensucapacidad paraanalizar
ymodelarsistemasecondmicos, una perspectiva esencial paracomprendercomo
funcionan las sociedades esta ciencia se centra en examinar cémo se generany
distribuyen bienesvaliosos utilizandorecursoslimitados, abordandolasdecisiones
sobrelaasignacién de estos recursos en lasociedad. (Mankiw, 2014).

Ademas, “laeconomia nosolotratatemasde produccionydistribucién,
sino que también se ocupa de la asignacion eficiente de recursos, la toma de
decisionesensituacionesdeincertidumbreyla prediccién de patronesecondmicos
“ este capitulo proporciona una base firme para comprender cdmo la economia,
como disciplina cientifica, se enfrenta a estos temas complejos y cruciales para el
funcionamiento de nuestras sociedades (Keynes, 1936).

La disciplina de la economia, una rama de las ciencias sociales se dedica
alestudio de comolosindividuos y las sociedades gestionany utilizan los recursos
disponibles. Su principal interés radica en analizar y entender los procesos
involucrados en la produccion, distribucidon y consumo de bienes y servicios.
Utilizando métodos de investigacion y andlisis cientificos, esta ciencia desarrolla
teorias para explicar las dinamicaseconémicas.

Segun Friedman (2008), la economia se puede dividir en dos areas
principales: la microeconomia, que examina las decisiones individuales y el
funcionamiento de mercados particulares, y la macroeconomia, que estudia la
economiaenunsentidomasamplio,abordandotemascomoelempleo, lainflacién
yeldesarrolloeconémico.

Los expertos en economia recurren a modelos y herramientas
matematicas paradestilarlacomplejidad delasinteraccionesecondmicasenformas
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masmanejables.SamuelsonyNordhaus(2018)indicanqueelusodeestosmodelos
esclave parapronosticarel comportamientoecondmicoendiferentesescenariosy
paraevaluar las consecuencias de distintas politicasy decisiones estratégicas.

Lamicroeconomia, unaramaesencialdentrodelcampodelaeconomia,se
concentraenexaminarlasdecisionestomadas poragentesecondmicosindividuales,
como consumidores, empresasy productores, y como estas decisionesimpactan
en la distribucién de recursos dentro de la economia. Esta drea de estudio abarca
aspectoscomolaofertaylademandadebienesyservicios, laformacion de precios,
la maximizacion de la utilidad, y la toma de decisiones en situaciones donde los
recursos son limitados. (Perloff, 2020)

Pindycky Rubinfeld (2021) explican quelamicroeconomiasesumergeen
unandlisisminuciosodelas decisiones racionalestomadas porindividuosyempresas
para maximizar su bienestar o ganancias, teniendo en cuenta las restricciones
presupuestarias y tecnoldgicas. La disciplina se fundamenta en laidea de que los
agentesecondmicosbuscanoptimizarsusresultados, basandoseensus preferencias
ylosrecursosdelos quedisponen.

En lainvestigacién microecondmica, se emplean herramientas como la
teoriadelademandaylaoferta, lateoriadelautilidad, lateoriadela produccionylos
costos, ylateoriadelacompetenciaperfecta, entreotras. Estos conceptosy modelos
soncruciales paraentenderladeterminaciénde preciosenelmercado, laasignacion
derecursosyelimpactodelas decisionesindividuales enlaeconomiaglobal.

La microeconomia también se ocupa de cuestiones que afectan
directamente la vida diaria, tales como las decisiones de compra, la fijacién de
precios por lasempresas, la distribucion deingresosy la eficiencia en la asignacion
derecursos. (Besanko, 2022).

Conceptos fundamentales como la oferta y la demanda son piedras
angulares en el estudio de la economia, explicando cdmo los precios de bienes
y servicios varian en un mercado. La elasticidad, otro concepto clave, describe la
reaccion de la cantidad demandada o suministrada de un bien ante variaciones
en su precio. Estos principios son esenciales para comprender la dindmica de los
mercadosycomo los precios se adaptanante cambios enla ofertaydemanda.

[ 10 |
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La macroeconomia representa una vertiente vital en el estudio
econdmico, enfocandose en laeconomia en su conjunto, a diferencia del andlisis
de decisiones individuales caracteristico de la microeconomia. Esta rama explora
yaclaraelfuncionamiento deindicadores econdmicos clave, comoel crecimiento
econdmico, eldesempleo, lainflacién, el productointernobrutoylas politicasfiscales
ymonetariasa nivel nacional oinclusoglobal.

Segun Blanchard (2020), en su investigacién hace mencidn que la
macroeconomiase dedicaalandlisis delosfactores que determinanla produccion
global de una economia y como estos factores afectan los precios en general.
Tambiénseenfocaenlasvariacionesecondmicasde cortoplazoyenloselementos
gueincidenen el bienestar econdmico de unasociedad.

La disciplina utiliza modelos y teorias para estudiar variables agregadas
como el PIB, latasa de desempleoy la inflacién, como indican Baumol y Blinder
(2020). Ademas, seencargadeexaminaraspectosde politicaecondmica, incluyendo
el papel degobiernosybancoscentralesenlaestabilizaciénecondmicayelfomento
delcrecimientosostenible.

Dentrodeldmbitomacroecondmico, seinvestigantemascomolarelacion
entre el gasto gubernamental y el crecimiento econdmico, elimpacto de las tasas
deinterés en lainversiony las maneras en que las politicas fiscales y monetarias
pueden ser utilizadas paraasegurarla estabilidad econdmica.

Heilbronery Milberg (2008), los sistemas econdémicos representan las
configuraciones y mecanismos a través de los cuales se organizan la produccion,
distribucidn y consumo de bienes y servicios en una sociedad, existen diversos
sistemasecondmicosglobalmente, cadaunoconsusrasgosy principios distintivos.
A continuacion, se ofrece un analisis exhaustivo de los sisteras econdmicos mas
prevalentes:

1.Economiade Mercado(Capitalismo): Este modelose caracterizaporla
propiedad privadadelosrecursos,administrados porindividuosy corporaciones.En
elcapitalismo, laproducciénylos preciosserigen porlasfuerzasde ofertaydemanda
enunmercado competitivo, promoviendoasilainiciativa privada, lacompetencia
ylamaximizacion de beneficiosindividuales, seguinlo expuesto por (Piketty 2014).

[ 11 ]
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2. Economia Planificada (Socialismo): En este modelo, el Estado
juega un papel central, poseyendo y gestionando los recursos y sectores
clave. La producciény distribucion se planifican gubernamentalmente para
atender las necesidades colectivas, buscando la reduccién de desigualdades
y lapromocién de la equidad, como lo sefiala (Stiglitz 2015).

3. Economia Mixta: Caracteristica de muchas economias
contemporaneas, este sistema integra aspectos del capitalismoy socialismo.
Coexisten el sector privado y publico, y el Estado interviene para regulary
corregir ineficiencias del mercado, enfocandose en objetivos como la
proteccion ambientaly la equidad social, (Heilbronery Milberg 2008).

4. Economia de Comando (Comunismo): En este modelo, todos
los recursos son de propiedad colectiva, eliminando la propiedad privada. El
Estado controlaintegralmente la producciony distribucidn, apuntandoauna
sociedadsin clasesy unadistribucién equitativa de recursos, (Gabnay 2007).

5.Economia Tradicional: Presente principalmente en comunidades
rurales o tribales, estas economias se rigen por prdcticas ancestrales,
tradicionesy sistemas de intercambio transmitidos a través de generaciones,
(Piketty 2014).

6. Economia de Mercado Libre: Este sistema se distingue por una
minimaintervencién estatal enlos asuntos econdmicos. Los mercados operan
con escasa regulacion, enfatizando la competenciay la propiedad privada,
ejemplificado en modelos como el laissez-faire y el anarcocapitalismo,
(Samuelsony Nordhaus, 2018).

7. Economia de Bienestar: En este modelo, el Estado interviene
activamente para proveer servicios basicos comosalud, educacionyvivienda,
asegurando asiun minimo de bienestar paratodoslos ciudadanos, (Blanchard
yEnrri, 2011).

8.Economiade Transicidn: Algunos paises experimentantransiciones
deunsistemaeconémicoa otro, como el cambio de unaeconomiaplanificadaa

unade mercado, un proceso que puede ser extensoy complejo, (Gabnay, 2007).

[ 12 |
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La eleccion y combinacién de estos sistemas econdmicos influye
significativamente en la distribucién de la riqueza, la igualdad, la eficiencia
econdmicay otrosaspectos sociales. Lamayoria delos paises adopta sistemas
econdmicos mixtos, incorporando elementos de diversos modelos para
satisfacer las necesidadesy preferencias de sus habitantes.

Mercado. Caracteristicas, factores de Produccion

Heilbroner y Milberg (2008), en términos econdmicos, el mercado
se conceptualiza como la interaccidn entre compradores y vendedores. Se
caracteriza por la existencia de un grupo dispuesto a ofrecer productos y
servicios, y otrointeresado enadquirirlos, estainteraccién no depende de una
ubicacidn fisica especifica, como se observa en mercados abstractos como el
laboral o financiero, y se establece cuando hay encuentro entre la ofertay la
demanda.

El proceso econémico en el mercado se segmenta entresfases clave:
produccion, distribuciony consumo.

La produccion implica la transformacion de recursos naturales
mediante el trabajo humanoy latecnologia en bienesy servicios.

Enlafasededistribucidon, estos productos procesados se distribuyen
adiferentes segmentos de la sociedad a través de mecanismos de mercado.

La etapafinal es el consumo, donde las personas adquieren bienes
para satisfacer sus necesidades.

Tabla1
Modos de Produccion- Caracteristicas

Suelo, subsuelo, agua, sobrelaque el
hombre ejerce sufuerza de trabajoygraciasa
losinstrumentos y herramientas utilizadas, la
transforma en bienes materiales.

Fuerzasde

produccion Materia prima

herramientasy maquinarias, etc, todo lo que
le permite actuar al hombre sobre los objetos
detrabajo.

Los medioso
instrumentos
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Lafuerzade trabajofisico ointelectual que realiza el
trabajo hombre.
Lasrelaciones describe quien es duefio de los medios de produccidony estan
deproduccion  enfunciéndeesto.

Nota. Esta Tabla muestra los elementos del Modo de produccion. Fuente: Heilbroner

y Milberg (2008)

Formaciones Socioeconémicas

Tabla2
Formaciones Socioeconémicas
Sociedad Relaciones de produccion E(Z)rt;?:r;%e ClasesSociales
Comunitaria  Ayudamutua ‘ .
Comunidad Herramientas Cooperacion ﬁ}lgl?i;??;:éaono Noexisten
Primitiva yproduccién  solidaridad - ’
detodos fraternidad Patriarcado
Propiedad
privadade
losmediosde Iy .
Esclavista produccion, Eﬂgﬁon de Esclavista Ezg:gzg:asy
distribucion
desigualdela
riqueza
. Explotacion o
Propiedad de clase: renta B Sefiorfeudal,
Feudal privadadela entrabajoo Seforfeudal siervosdela
tierra especie gleba
Propiedad .
Cavitalista ﬁg;’gﬁ;gﬁg‘? E;Sil%tl?sctlg gel Estado Burguesia
P fabricas 7 excedentede burgués Proletariado
bancos trabajo.
Solidaridad, Proletariado,
Socialismo  Social igualdad, Proletariado rasgosdela
colaboracién burguesia

Nota. Estatablamuestralas Formaciones Sociales. Fuente: Heilbronery Milberg (2008)
Los actores principales en este proceso incluyen a las familias, las
empresasy el Estado. Las empresas se encargan de la produccion, mientras

que la distribucién involucra tanto a empresas como a consumidores. Las

| 14 |
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familias actuan predominantemente en el consumo. Por su parte, el Estado
desempefiaun papelregulador entodas estas etapasy, ocasionalmente, actua
como productor, vendedor o consumidor, (Mochony Becker, 2008).

Lafunciénde producciéneneconomiadescribe lasrelacionestécnicas
entre materias primas einsumosy los productosfinales. Estafuncion presupone
conocimientos de soluciones técnicas y el uso de tecnologias actuales,
enfocandose en maximizar la produccidn con una combinacidn especifica de
recursos. Aunqueincluye aspectostécnicos, comolaseleccionyusodeinsumos,
porejemplo, enlafabricacién derefrigeradores, lafuncion de producciénabarca
mas que estas consideracionesfisicas.

Lasempresas organizan sus actividades con el objetivo de maximizar
beneficios, teniendo en cuenta los factores productivos y la tecnologia
empleada. Enlafuncionde produccién, tanto losinsumos comolos productos
se cuantifican en unidades fisicas, no monetarias.

Esta funcion puede variar en complejidad, desde algo sencillo como
un cantante interpretando una cancién a capella, donde el Unico factor es el
cantantey el producto eslacancién, hasta algo mas complejo como un molino
harinero que utiliza semillas, maquinaria, mano de obraytecnologiaavanzada
para producir harinasy sus derivados.

El estudio de la funcién de produccidn puede enfocarse tanto en el
cortocomoenellargo plazo. Acorto plazo, se considera el trabajo comoel factor
variable, que se puede ajustar facilmente en el proceso productivo, mientras
que el capital se trata como unfactorfijo, cuyo uso novaria confacilidad. Porlo
tanto, enesteandlisis, unode losfactores es variable y el otro esfijo. Lafuncidn
de produccidn, entonces, se puede definir en estos términos:

Q=f(LK)
Q: Unidadesfisicas de producto final obtenido
f:Funciénde......odependede.....
L: Cantidad de trabajadores
K: Unidades de equipo de capital

| 15 |
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Ensintesis, lafunciénde producciénacorto plazose puededescribircomo
la variacién enla cantidad de produccion que se origina al cambiar el nimero de
trabajadores, manteniendo constante la cantidad de capital. Para ilustrar este
concepto, tomemos como ejemplo un taller de fabricacidn de ropa infantil. Este
taller cuenta con un ndmero determinado de maquinas de coser, pero posee la
capacidad de modificar el nimero de empleados que trabajany operan dichas
mdaquinas.

Adicionalmente, se enfrenta a la decisién de cuantos trabajadores
contratarycuantaropaproducirenun periodomensual. Porlotanto, parahaceruna
elecciénbienfundamentada, esesencialcomprenderde qué maneralaproduccion
seveafectada, sies quelohace, porelaumentoenelnimero de trabajadores.

La siguiente Tabla 1 nos muestra la produccion con un factor variable
(trabajadores: L)y otrofijo (maquinas: K):

Tabla3

Produccion de ropa de nifios en un mes
L K PT
0 10 0
1 10 10
2 10 30
3 10 60
4 10 80
5 10 94
6 10 108
7 10 112
8 10 112
9 10 108
10 10 100

Nota. Estatabla muestraelvolumen de produccién de ropade nifiosenunmes. Fuente:
Basado Mochén Morcilloy Becker (2008).

| 16 |
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Lastres primeras columnas de nuestra tabla ejemplifican lavariacion
en la produccion de un taller de ropa infantil, al modificar la cantidad de
trabajadores mientras se mantiene constante el nimero de mdaquinas de
coser en diez. La primera columna detalla la cantidad de trabajadores, la
segunda sostiene constantes las diez maquinas, y la tercera indica el total
de prendas confeccionadas.

Se observa quela producciéntotal seincrementa conelaumentode
trabajadores, alcanzando un pico de 112 unidades, después del cual agregar
mas trabajadores noincrementa la producciény podriaincluso reducirla.

Demanda Caracteristicas.

Lateoriadelademandaen elcampodelaeconomiase concentraen
elcomportamiento de los consumidores cuando deben decidir siadquiereno
nounbien o unconjunto de bienes. Este comportamiento se ve influenciado
por diversos factores, aunque de maneralégica, el consumidor considerara
principalmente el precio altomar su decisién, optando por adquirir menos
cantidad si el precio es mas elevado y una cantidad mayor si el precio es mas
bajo (SamuelsonyNordhaus, 2010).

Esimportante destacar que lateoria establece unadistincion entre
lademanday los deseos. Los deseos se refieren a un conjuntoilimitado de
bienes que los individuos desean tener, mientras que lademandase refiere
alaeleccidon de cudles de esos deseos satisfacer. La cantidad demandadade
un bien, en consecuencia, se encuentra principalmente condicionada por
el precio de dicho bien.

No obstante, el precio no es el Unico elemento que ejerce
influencia en la demanda. Otros factores significativos incluyen el ingreso
del consumidor, los precios de bienes relacionados (ya sean sustitutos
o complementarios), la cantidad de consumidores y las preferencias
personales. Porejemplo, unincremento en elingreso generalmente conlleva
a una mayor adquisicion de la mayoria de los bienes, mientras que una
disminucidén en el ingreso resulta en una reduccién en la compra de casi
todoslos bienes (Herrera, 2022).
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Ademas, los precios de los bienes relacionados ya sean sustitutos o
complementarios, tambiénimpactan enlademanda de unbienen particular.
Las preferencias de los consumidores, que pueden variar estacionalmente o
debido atendenciasy modas, también constituyen un elemento crucial. Por
consiguiente, lademanda es unarelacién multidimensional que depende
tanto de la cantidad consumida como de los factores que determinan la
cantidad consumida.

Soledad desea comprar un Tablet tactil, por lo tanto, tendra en
cuenta el precio del Tablet tactil:

Dx=qgx=f(Px)

donde:

Dx: demanda de Tablet tactil

gx: cantidad demandada Tablet tactil
f:funciénde.....odependede....

Px: precio del Tablet tactil

Al evaluar la posibilidad de adquirir una Tablet téctil, Soledad
no solo centra su atencién en el costo del dispositivo, sino que también
considera diversos aspectos fundamentales. Uno de estos aspectos se
relaciona consu nivel de ingresos, que se define comola cantidad de dinero
percibida por una persona o entidad en un periodo especifico,cominmente
expresada entérminos de remuneraciones obtenidas porempleo, ingresos
de negocios, ganancias de inversiones u otras fuentes de ingresos.

En el contexto de lateoriaecondmicaylateoriadelademanda, el
ingreso de un consumidor desempefia un papel esencial en ladeterminacion
de su capacidad de compray en las elecciones que realiza en cuanto a su
consumo (Herrera, 2022).

Ademas, Soledad evalua el precio de bienes relacionados, que
se dividen en dos categorias: bienes sustitutos y complementarios. Los
bienes sustitutos son aquellos que pueden reemplazar a otro producto
(Vélez,2021).
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Por ejemplo, una tablet no tactil puede ser una alternativa para
comunicarse enlugar de unaTablet tactil. Otros ejemplosincluyen el reemplazo
deunacamisadelinoporunadealgoddn, lacarne devaca por carne de cerdo,
o elegir entre viajar en colectivo o en tren. Estos factores son cruciales en la
decision de compra de Soledad.

Por lo tanto, se puede definir la funcién de demanda de Tablet tactil
de Soledad, tomando en cuentatodas estas variables de la siguiente manera:

Dx=gx=f(Px,Y,Pc,Ps,N,G)

Dx:demanda de Tablet tctil

gx: cantidad demanda de Tablet tactil f: funcion de... odepende de...
Px: precio del Tablet tactil

Y:ingreso del consumidor

Pc: precio de un bien complementario (abono del servicio)

Ps: precio de un bien sustituto (Tablet no tactil)

N:numeros de consumidores

G: gustos o preferencias, estacionalidad, etc.

Regalado (2022), un bien complementario se caracteriza por su uso
conjunto con otro bien, desempefiando un papel de apoyo en esa relacion.

Comoejemploilustrativo, se puede mencionar que el pago del servicio
telefénico se considera un complemento para los teléfonos Tabletes tactiles.
Otros ejemplos de bienes complementarios incluyen la cervezay el mani, el
caféyelazucar, las zapatillas y los cordones, el automévil y el combustible, o el
automovily el gas comprimido.

La ecuacién previamente mencionada sugiere que la cantidad
de un producto que los consumidores, como Soledad en este contexto,
desean adquirir, se encuentra influenciada por una serie de factores. Estos
factores abarcan el precio del producto en cuestidn, los precios de bienes que
pueden servir como sustitutos o complementos, los ingresos percibidos por
el consumidor, el nimero de consumidores interesados en el productoy las
preferenciasindividuales o gustos personales (Varian, 2022).
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Ademas de estos elementos, lademanda también se ve afectada
por otros factores, como las tendencias de moda, el periodo de adaptacion
necesario alos cambios, las expectativas respecto a las futuras variaciones
en los precios, asi como diversas regulaciones y practicas culturales. Esta
ecuacion resalta un principio fundamental: la demanda es una relacién
compleja y multifacética que establece una conexion entre la cantidad
consumiday los factores que ejercen influencia en dicho consumo.

Para representar graficamente esta ecuacion, solamente se
requieren dos variables: la cantidad demandada del producto, que actua
como lavariable dependientey se presenta en el eje horizontal, y el precio,
gue se consideralavariable independientey se representa en el eje vertical.

Cuando se realiza una representacion grafica, se presupone que
otras variables, como el ingreso, el precio de bienes relacionados y las
preferencias, se mantienen constantes, esto resulta esencial paraanalizar
lademandaen un periodo especifico sin lainterferencia de otras variables
(Lopez, 2022).

Con el propésito de facilitar este analisis, se elabora una tabla de
demandaenlaTabla3, que muestralas cantidades demandadas a diferentes
precios de mercado (consulte la Figura 1).

Tabla4d
Demanda por semana de una Tablet tactil a precios distintos
Puntos Precioen $ por Tablet tactil Cantidad por
semana
A 800 5
B 850 4
C 900 3
D 950 2
E 1000 1

Nota. Esta tabla muestra la demanda por semana de una Tablet tactil a precios
diferentes. (Mochon y Becker 2008).
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Figural.
Demanda Tablet tactil

1100
E
1000 e
N
\'\
wr e, C
C ]
8 900 o
@ . B
a. \.
T A
800 @
700
0 1 2 3 4 5 6
Cantidad Q

Nota. Esta figura muestra la demanda por semana de una Tablet tactil a precios
diferentes. (Mochdny Becker, 2008).

Cada punto presente en la curva de demanda representa una
correspondencia especifica entre el precio de un bien y la cantidad de
ese bien que los consumidores estan dispuestos a adquirir. De esta
manera, el conjunto completo de estos puntos representa la demanda
total del bien.

Esfundamental destacar que la curva de demanda generalmente
muestra unarelacidninversa entre el precioy la cantidad demandada.
Esto implica que cuando el precio de un bien experimenta cambios, la
cantidad demandada de ese bien también se modifica.

Este fendmeno se conoce como un desplazamiento a lo largo
delacurvade demanda, en el cual nos movemos de un punto aotroen
la curva en respuesta a las fluctuaciones en el precio (Aguado Franco,
2022).
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—Siel precio del bien aumenta, la cantidad demandada baja.
—Siel precio del bien baja, la cantidad demandada aumenta.

Lademanda se define como el conjunto de relaciones posibles
que existen entre el precio de un bien o servicio y la cantidad de ese
bien o servicio que los consumidores estan dispuestos a adquirir. Esta
relacion se representa con frecuencia mediante una curva de demanda
(Goolsbee, 2018).

Porotrolado, la cantidad demandada se refiere alas unidades
especificas de bienes o servicios que estdn asociadas a un precio
particular.

La curva de demanda no solo refleja los deseos de los
consumidores, sino también su disposicidn y capacidad para comprar.
Ademas, el precio que un consumidor esta dispuesto a pagar por un
producto estd relacionado con la utilidad o satisfaccion que obtiene al
consumir ese bien.

Los cambios en la funcién de demanda se analizan bajo la
premisa de modificar una variable a la vez, manteniendo las demas
constantes.

Este enfoque en economia se conoce como “ceteris paribus”.
Lasvariables no se alteran simultaneamente, sino que se modifican una
por una durante un periodo especifico.

Determinantes de la demanda

Los determinantes de la demanda representan una serie de
elementos que ejercen influencia sobre la cantidad de un bien o servicio
que los consumidores muestran disposicion a adquirir (Méndez Morales,
2023). Estos factores engloban:

Tabla 5
Determinantes de Demanda
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Determinante Caracteristicas

Se refiere al costo del bien o servicio en si mismo. La ley de
la demanda establece que, manteniendo todo lo demas
. constante, un incremento en el precio conlleva a una
Preciodel disminucic I idad d dad .
bien (Px) isminucion en la cantidad demandada, y viceversa. Esta
relacién queda plasmada en la curva de demanda, la cual
exhibe cémo varia la cantidad demandada en funcion de
diversos niveles de precio.

Corresponde al ingreso disponible de los consumidores.
En general, un aumento en el ingreso suele resultar en un
aumento en la demanda (y viceversa). Sin embargo, esta
relacion no siempre es proporcional, ya que la utilidad
marginal de cada unidad adicional de un bien o servicio
tiende adisminuir después de cierto punto.

Ingresodel
consumidor

(v)

El precio de bienes complementarios (Pc): Hace referenciaal
preciode los bienes que complementanal bien en cuestion,
es decir, aquellos bienes que se consumen a la par de otro.
Porejemplo, si el precio de un bien complementario, como
lagasolina paralosautomaviles, aumenta, es probable que
la demanda del bien principal disminuya. Por otro lado, un
Preciode aumento en el precio de un bien sustituto, como un tipo
bienes especifico de teléfono inteligente, podria aumentar la
Relacionados demandadel bienen consideracion.
Precio de bien sustituto (Ps): Hace referencia al preciodelos
bienes que puedenreemplazaral bien en cuestion, es decir,
aquellos bienes que brindan lamisma o similar satisfaccion
de otro. Por ejemplo, si la mantequilla es sustituta de la
margarina, elaumento en el precio de la una provocard un
desplazamiento en el consumo delaotra.

Silos consumidores anticipan que los precios aumentaran
enelfuturo, es probable queincrementensudemandaenel

Ex iV - . e
futFL ergtsa(tEf;\ s presente. Del mismo modo, siesperan una disminuciénen
los precios, es posible que posterguen sus compras, lo que
darialugaraunareduccidonenlademandaactual.
Srl'le?teorsegcias Incluyenlas preferencias estacionales o permanentes de los
(G) consumidores en cuanto a sus gustosy deseos.

Nota: Estatabla muestralos determinantes de lademanda. Fuente: Méndez Morales,
2023.

Estos determinantes ponen de manifiesto que la cantidad de un
bien que los consumidores desean adquirir estd sujeta a la influencia de estos
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factores.

Porejemplo, variacionesen el preciodel bien, en los precios de bienes
sustitutos y complementarios, en elingreso del consumidor, en el nUmero de
consumidoresy en los gustos o preferencias pueden tener unimpacto en la
cantidad demandada de dicho bien.

Figura2.
Desplazamientos de la Demanda

Precio

Aumento de
la demanda

—

4+——

Disminucién
de lademanda

D3 D1 D2

Cantidad

Nota: Esta figura muestra los desplazamientos de la Demanda, al variar un
determinante. Fuente: Basado Mochdn Morcillo y Becker (2008).

LeydelaDemanda

Establece que, a un precio mayor, permaneciendo todo lo demas
constante, las personas demandan una menor cantidad del bien.En otras
palabras, a precios mas altos, menos personas estan dispuestas acomprarun
bien; a precios mas bajos, un mayor nimero de personas estaran dispuestas
a comprar ese bien. Es por esto que la curva de demanda tiene pendiente
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negativa: aumentos en los niveles de precios ocasiona que menos personas
quieran comprar un bien.

Funcion Demanda

Muestra la relacién inversa entre el precio del bien y la cantidad
consumida del mismo.

Dada lasiguiente funcién de demanda:
Qd=8-px X=8-px X=Qd
éEsunafuncion de demanda?

Si, pues muestra las cantidades demandadas como variables
dependientes, el precio del bien es unavariableindependiente y la pendiente
esnegativa.
¢Cémo graficamos lafuncién de demanda?

Alsustituir diferentes precios en estafuncion de demanda, se obtiene

la demanda. Por ejemplo, si sustituimos los precios de 0a 8 y construimos la
tablade preciosy cantidades.

Tabla6
Fusion Demanda.
Precio Cantidad demandada
0 8
1 7
2 6
3 5
4 4
5 3
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6 2
7 1
8 0

Nota. Esta tabla muestra los valores que asume la Funcién Demanda al
reemplazar los precios. Fuente: Elaboracion propia

Calculo de la Funcion Demanda

La funcion demanda es una funcion lineal, que expresa la relacion
inversa entre la variable dependiente cantidad demandada y la variable
independiente precio de mercado.

Parasu calculo matematico utilizaremos el método geométrico Punto
pendiente, enel cualsetomaun parordenadodelatablade demandayelvalor
dela pendiente que parala demanda siempre serd negativa.

Qd-Q1=m(p-p1)
Donde:

Qd=Cantidad demanda
Ql=cantidad 1
m=pendiente de lademanda
p=variableindependiente
pl=preciodel bien

Calculodelapendiente

m=(p1-p0)/(q1-q0)

Donde:

p1-pO=variacion de precio
g1-q0=variacidénde lacantidad demandada

Actividades de clase 1
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Resolucidn de ejercicios
Oferta. Caracteristicas, Determinantes de la oferta

Lanocién de oferta abarcala cantidad de un bien o servicio que los
productorestienen ladisposicion de poner a laventa a distintos precios en
un lapso especifico, la funcidn de oferta constituye unarelacién compleja
que ilustra de qué manera la cantidad que se pone a disposicién de un
bien o servicio fluctua en respuesta a diversos factores determinantes.
(Goolsbeeetal., 2018).

La féormula para la funciéon de oferta, utilizando el ejemplo de
Tablet tactiles, seria:

Ox=qgx=f(Px,CP)
Donde:

Ox: representa la oferta de Tablet tactiles.

gx: es la cantidad ofrecida de Tablet tactiles.

Px: es el precio del bien, en este caso, del Tablet tactiles.

CP: refiere al precio de los factores productivos como la
tecnologia, materias primas, clima, etc.

Esta ecuacion sefala que la cantidad que se pone a disposicién
de un bien estainfluenciada por el precio del propio bien, asi como por los
costos de los recursos de produccidény otras circunstancias pertinentes.

En consecuencia, la funcidn de oferta establece una conexién
entre la cantidad ofertaday todos los factores que la determinan.

Para ello confeccionamos una Tabla 7 de oferta donde quedan
explicadas las cantidades ofrecidas para cada uno de los precios del
mercado:

Tabla?7
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Oferta por semana de una Tablet tdctil a precios distintos

Puntos Precioen $ por Tablet téctil Cantidad porsemana
A 800 1
B 850 2
¢ 900 3
D 950 4
E 1000 5

Nota. Estatablamuestrala oferta por semana de unaTablet tactil a precios diferentes.
Fuente: Basado Mochon Morcilloy Becker (2008).

Cadapuntodelacurvadeofertarepresenta unarelaciénentre el precio
y la cantidad ofrecida; en consecuencia, el conjunto de esos puntos se refiere
alaoferta (Ver Figura3).

Figura3.
Figura de la oferta Tablet tactil
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Nota. Estatablamuestrala oferta por semana de una Tablet tactil a precios diferentes.
Fuente: Basado Mochon Morcilloy Becker (2008).
La relacion entre el precio y la cantidad disponible en el mercado es
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positiva, lo que significa que cualquier modificacidon en el precio resultaen un
cambio correspondiente en la cantidad disponible.

Esto se manifiesta en la curva de oferta como un desplazamiento de
un punto a otro enla misma curva cada vez que hay alteraciones en el precio.

En otras palabras, cuando el precio de un bien o servicioaumenta, la
cantidad disponibletiende aaumentar,ycuando el precio disminuye, lacantidad
disponible tiende a disminuir, generando un desplazamiento a lo largo de la
curvade oferta.

En la figura 3, se observa que la curva de oferta se desplaza hacia
arribay hacia la derecha, lo que refleja esta relacion positiva entre el precioy
la cantidad disponible.

Cambiosenlos recursos de produccidn, avances tecnoldgicosoenlas
condiciones del mercado pueden desplazar la curva de ofertahacialaderecha
ohacialaizquierda.

Por ejemplo, una mejora en la tecnologia que reduce los costos de
produccién puede llevar la curva de oferta hacia la derecha, indicando una
mayor cantidad disponible a cada nivel de precio (Aguado Franco, 2022).

—Sielpreciodel bien aumenta, la cantidad ofrecida aumenta.
—Siel precio del bien baja, la cantidad ofrecida baja.

Determinantes de la Oferta

Los factores que determinan la oferta abarcan una variedad de
elementos que tienen unimpacto en la cantidad de un bien o servicio que un
productor esta dispuesto a poner a la venta. Estos factores se agrupan bajo la
categoriadelos costos de produccién, como se hasefialado eninvestigaciones
anteriores (Fernandez Garcia, 2023).

Entrelosdeterminantes massignificativos se encuentranlosssiguientes:
Tabla8
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Determinantesde Oferta
Determinantes Caracteristicas
Esto engloba el gasto relacionado conlos recursos
necesarios para llevar a cabo la produccién, tales
CostodelosInsumosde comolamanodeobra, lamaquinaria, el equipoy
Produccion materias primas.
Costos asociados con lafinanciacidon de la
produccién.

Las mejoras en la tecnologia puedenincrementar la
eficaciaen el proceso de produccién, lo que conlleva
unareduccién delos costosy, potencialmente, un
aumento enla oferta.

Avances Tecnoldgicos

Serefiere alas decisiones econémicas tomadas por
Politicas de Estado el Estado paraexpandir o restringir la produccion,
considerando los ciclos econédmicos

Nota. Estatabla muestralos determinantes de lademanda. Fuente: Méndez Morales,
2023

Estosfactores, junto con otros elementos como el clima (en sectores
como laagricultura), influyen en la cantidad ofrecida de un bien.

La funcién de oferta captura la relacidon entre la cantidad ofrecida de
un bienytodos estos determinantes.

Tomando como ejemplo la Tablet tactil y su relacién conlos servicios
detelefonia (abono), podemosinterpretar que, siel precio de los Tablet tactiles
aumenta, esto podriainfluiren unincremento enla utilizacién delos servicios de
telefoniaasociados. Esto se debe aque ambos productos son complementarios
ensuuso.

Comoresultadodeesteincrementoenel preciodelos Tablettactiles, es
probable que la oferta tanto de estos dispositivos como del servicio de telefonia
experimente un desplazamiento hacia una posicion mas bajayhacialaderecha
en susrespectivas curvas de oferta.

Esto significa que la relacion entre el precio y la cantidad ofrecida de
ambos productos se ajustara aesta nuevasituacion de mercado (Mankiw, 2014).

—Siunaumento en el precio de A desplaza la curva de la ofertade B,

| 30 |



Guia de estudio - Microeconomia

hacia laizquierdaentonces Ay B son bienes sustitutos en la produccién.

—Siunaumento en el precio de Cdesplaza la curva de la ofertade D,
haciala derechaentonces Ay Bson bienes complementarios enla produccion
o productos conjuntos.

Figura4.
Desplazamientos curva de la Oferta
Precio

S3 S1 S2

Aumento de
la oferta

—

‘—

Disminucién
de la oferta

Cantidad

Nota. Estatablamuestrala oferta por semana de una Tablet tactil a precios diferentes.
Fuente: Basado Mochon Morcilloy Becker (2008).

Por consiguiente, se infiere que cualquier modificacion en los
elementos previamente mencionados puede resultar en alteraciones en los
costos de produccion, loque, asuvez, conllevardaun cambioen ladisposicion
delacurvade oferta.

Enotraspalabras, lasvariacionesen el precio de un biennosolamente
inducen un desplazamiento alo largo de la curva de oferta existente, sino que
también pueden ocasionar una modificacién completa en la posicién de la
curvadeoferta.

En su esencia, la oferta de un bien en el mercado se establece
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enfuncién de las cantidades que diversos productores estan dispuestos a
presentar durante un periodo especifico y a diferentes precios.

Laformaylainclinacién de la curva de oferta del mercado reflejan
las caracteristicas de las curvas de ofertaindividuales de cada empresa que
contribuye al mercado.

Ademds, estas caracteristicas se ven influenciadas por el nimero
total de empresas participantes en dicho mercado.

En unasituacién donde lasempresas que operan en un mercado
generan utilidades significativas, esto podria motivar a otras empresas a
ingresar al mismo mercado, lo que impactaria la oferta total disponible.

Funcion Oferta

La funcion oferta es una funcion lineal, que expresa la relacion
directa entre la variable dependiente cantidad ofrecida y la variable
independiente precio de mercado.Para su calculo matematico utilizaremos
el método geométrico Punto pendiente, en el cual se toma un par ordenado
delatabladedemandayelvalor de la pendiente que para la oferta siempre
sera positiva.

Qo-Ql=m(p-p1)
Donde:

Qd=Cantidad ofrecida
Ql=cantidad 1
m=pendiente de la oferta
p=variable independiente
pl=preciodel bien

Calculo dela pendiente
m=(p1-p0)/(q1-q0)

Donde:
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p1-pO=variacion de precio
g1-qO0=variacidndelacantidad demandada

Actividades de clase 2:
Resolucidn de ejercicios
Equilibrio de Mercado, Célculo yfigura del equilibrio en el mercado

Las familias y las empresas participan en dos tipos esenciales de
mercados: los mercados de productos, donde se lleva a cabo el intercambio
delosbienes quelasfamilias requieren, ylos mercados de factores productivos,
donde las empresas adquieren los recursos esenciales para la produccién de
dichos bienes. En el mercado de productos, las empresas compiten al ofrecer
bienes, mientras que las familias compiten aldemandarlos (Antelo, 2019).

No obstante, para que las empresas puedan fabricar dichos bienes,
deben adquirir los factores productivos en los mercados de factores. Estos
factores son suministrados por las mismas familias, que los ponenadisposicion
en estos mercados. Cuando una empresa decide cuanta produccion desea
realizar (oferta), también debe tomar decisiones acerca de la cantidad de
recursos necesarios parallevar a cabo esa produccion.

En los mercados de factores, las familias ofrecen sus recursos. La
capacidad de las familias para adquirir bienes (demanda) en los mercados
de productos depende, entre otros aspectos, de sus ingresos, como se ha
mencionado previamente.

Nuestro analisis se enfoca principalmente en el mercado de bienes
o productos, donde las empresas presentan sus productos y las familias los
demandan. Hasta el momento, hemos examinado dos fuerzas del mercado:
laofertaylademanda. Apesarde que el precio ejerce influencia sobre ambas,
ningunadeellastiene lacapacidad de determinarlo de maneraindependiente.
Los precios de mercado se establecen mediante lainteraccidonentrelaofertayla
demanda, con el objetivo de alcanzar unequilibrio que satisfaga las expectativas
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tanto de los consumidores como de los proveedores.

El preciode unbien desempenia el papel de regulador de las cantidades
demandadas y ofrecidas; cuando el precio es alto, generalmente la cantidad
demandada es menor que la cantidad ofrecida, mientras que cuando el precio
es bajo, lacantidad demandada tiende a ser mayor que la cantidad ofrecida.

Tabla9
Mercado de Tablet tdctiles por semana
Precioen$ dé::\r;t::iz(ia Cantidad ofrecida 2;212;

A 1 5 -4 escasez
B 2 4 -2 escasez
C 3 3 0
D 4 2 2 exceso
E 5 1 4exceso

Nota. Esta tabla muestra el mercado de Tablet tactiles por semana. Fuente: Basado
Mochén Morecilloy Becker (2008).

Figura5.
Equilibrio de Mercado
.§ —@— Cantidad demandada
a @ Cantidad ofrecida
0 2 4 6

Cantidad

Nota. Estatablamuestrala oferta por semana de una Tablet tactil a precios diferentes.
Fuente: Basado Mochén Morcilloy Becker (2008).
Por lo tanto, en nuestro ejemplo, el precio que iguala la cantidad
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demandada con la cantidad ofrecida es de $900. Es decir, este es el precio
de equilibrio que determina la cantidad de equilibrio, que en nuestro caso
esde 3 unidades de teléfonos méviles tactiles.

Ahora bien, si el precio sefijara por debajo del precio de equilibrio,
porejemplo, a $850, los compradores estarian dispuestos a adquirir mas
unidades de las que los productores desean vender. Esto llevaria a una
escasez de oferta o, dicho de otro modo, a un exceso de demanda. A
este precio, las empresas tendrian poco incentivo para aumentar su
produccion, y los compradores no podrian presionar a los productores
para que suministren mas unidades. Esta situacién no seria sostenible,
ya que los consumidores estarian dispuestos a pagar mas por una oferta
limitada.

Enun mercadosinrestricciones, la escasez tiende a desaparecer
debido alainfluencia de los consumidores en los precios. A medida que
el precioseincrementa, se generan cambios en ambas curvas de ofertay
demanda. Losaumentos enlos precios estimulan alas empresas a producir
mas, al tiempo que desalientan alos consumidores a compraren grandes
cantidades, lo que en Ultima instancia eliminaria la escasez.

Porotrolado, si el precio temporalmente se eleva por encima del
nivel de equilibrio, por ejemplo, a $1.000, los compradores adquiririan
solo una unidad, mientras que los productores ofrecerian una cantidad
mayor, como 5 unidades.

Esto resultaria en un exceso de oferta o escasez de demanda.
En este escenario, las empresas desearian vender mas unidades para
aumentar sus ganancias, pero el precio mas alto desincentivaria a los
consumidores. Como resultado, las empresas acumularian un excedente
no deseado de inventario. Amedida que el precio se reduce, las empresas
pueden reducir su exceso de inventario, corrigiendo asi el desequilibrio.

Engeneral, los mercados tienen unatendenciaintrinseca a buscar
el equilibrio. Aunque algunos mercados permiten que compradores y

vendedores negocien directamente, otros, como los de alimentos o
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bebidas, son mas complejos. En estos casos, a veces el Estado interviene
para facilitar la consecucion del equilibrio.

Instrumentos de aplicacion ofertay demanda. Punto de equilibrio

La oferta y la demanda representan principios fundamentales
en economia que desempeiian un papel determinante en la fijacidon de
preciosy la cantidad de bienesy servicios en el mercado.

Para hallar el punto de equilibrio econédmico, utilizaremos el
método de igualacidn de ecuaciones, lo que permite hallar una cantidad
de equilibrioy un precio de equilibrio de mercado.

El precio de equilibrio se encuentra donde la cantidad demandada es
igualalaofrecida.

El precio y la cantidad de equilibrio se encuentran en el nivel en
que la cantidad ofrecida voluntariamente es igual a la cantidad demandada
voluntariamente.

En un mercado competitivo, este equilibrio se halla en la interseccion
de las curvas de oferta y demanda. Al precio de equilibrio no hay ni escasez ni
excedentes. Cuandovarianloselementos que subyacenalademandaoalaoferta,
éstasse desplazanysealtera el equilibriode mercadodel precioy dela cantidad.

Ejemplo: A partirdelas ecuaciones de ofertay demanda halle el punto
deequilibrio

Qo=4p-20

Qd=-2p+40

Qd=Qo

-2p+40=4p-20

-2p-4p=-20-40

-6p=-60

p=10 Precio de Equilibrio

Reemplazamos en cada ecuacion para hallar la cantidad de equilibrio
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-2(10)+40=4(10)-20
-20+40=40-20
20=20Cantidad de equilibrio

Actividades de clase 3:
Resolucién de ejercicios
Elasticidad precio delademanda

La introduccién al concepto de elasticidad en el ambito de la
microeconomia, donde aborda como se analiza cuantitativamente el ajuste del
mercadoalasvariacionesen losfactores queinfluyenenlaofertaylademanda.
Estaherramientatedricaesclave paraentenderlaamplitud ogradoderespuesta
de unavariable ante los cambios en otra variable relacionada.

La Ley de Demanda Decreciente es un concepto fundamental
en microeconomia que describe como la cantidad demandada de un
bien varia en respuesta a cambios en su precio. Segun esta ley, existe una
relacién inversa entre el precio de un bieny la cantidad de ese bien que los
consumidores estan dispuestos a comprar. Es decir, si el precio de un bien
aumenta, la cantidad demandada de ese bien tiende a disminuir, y viceversa
(Mankiw, 2014).

Por ejemplo, se utiliza para medir cbmovaria la cantidad demandada
de un producto, como el queso, cuando su precio aumenta. Este concepto
se aplica para establecer relaciones entre distintas variables de la funcion
de demanda, como el precio, el ingreso promedio, los precios de bienes
sustitutosy complementarios, y las cantidades ofertadas. La Ley de Demanda
Decreciente ayuda a analizar en términos cuantitativos el grado de respuesta
de la cantidad demandada frente a cambios en el precio de los bienes.
(Samuelson y Nordhaus, 2018) . Se definen cuatro tipos de elasticidad:
elasticidad precio de la demanda, elasticidad ingreso de la demanda,
elasticidad cruzada de lademanday elasticidad precio de la oferta.

La elasticidad precio de la demanda es un indicador que mide la
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sensibilidad de la cantidad demandada de un bien frente a la variacién en
su precio. Laférmula para calcular la elasticidad precio de lademandaes:

Ep=- (Variacion porcentual de la cantidad demandada)/(Variacion
porcentual del precio)

En estaformula, el signo negativo se incluye parareflejar larelacién
inversa entre precio y cantidad demandada (cuando el precio aumenta, la
cantidad demandada generalmente disminuyey viceversa). Este signo hace
queelvalor delaelasticidad-precio sea positivo, facilitando su interpretacion.

Para calcularlavariacion porcentual dela cantidad demandada Ag/q,
setomalavariacionen unidades (cantidad nuevamenos cantidadinicial) y luego
sedivide porlacantidadinicial, multiplicando el resultado por cien paraobtener
un porcentaje. Porejemplo, sila cantidad demandadainicial de un productoes
de 50 unidadesyaumentaa 60, la variacion porcentual sera del 20%.

Primero encontramos la variacién en unidades. La nueva cantidad
menos la cantidad inicial:

Ag=q1-q0

Luego, paraobtener el porcentaje, dividimos la variacion en unidades
porla cantidad inicial y multiplicamos por cien:

Aa/g=(q1-q0)/q0x100
En nuestro ejemplo:
Ag/g=(60-50)/50x100
Ag/q=0,2x100
Ag/q=20%

Andlogamente, decimos que estavariacién nolatenemos que pensar
entérminos deddlares, sinode un porcentaje de variacién respecto de un precio
inicial. Por ejemplo, si el precioinicial es de $30y disminuye a $27, la variacion
porcentual serd del—10%.

Recordemos que, a veces, la informacién puede ser proporcionada
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como porcentaje, en cuyo caso este dato se incorpora al denominador de la
férmuladirectamente, o bienhabra que buscarlo a partir delosdatos brindados
entérminos de ddlares. ¢ Cbmoselo obtiene?

Primero hallamos la variacion en ddlares. El nuevo precio menos el
precioinicial:

Ap=p1-p0

Luego, para obtener el porcentaje, dividimos la variacién en ddlares
por el precioinicial y multiplicamos por cien:

Ap/p=(p1-p0)/p0x100

En nuestro ejemplo reciente:
Ap/p=(27-30)/30x100
Ap/p=-0,1x100

Ap/p=-10%

Ahoraquesecomprendenloscomponentesde laférmula, buscaremos
elvalor delaelasticidad-precio.

Ep=- (Variacion porcentual de la cantidad demandada)/(Variacion
porcentual del precio)

Ep=- (Aa/q)/(Ap/p)
Ep=-(20%)/(-10%)
Ep=2

La elasticidad-precio se calcula sin considerarla como un porcentaje,
un precio o una cantidad en si, sino como unvalor que reflejala relacion entre
estasdosvariables (Lopez, 2022).

Por ejemplo, en un caso donde el resultado de la formula es 2, esto
indicalamagnituddelarespuestadelacantidad demandadafrentealavariacion
del precio. Por definicidn, el valor de la elasticidad-precio es siempre positivo;
puede ubicarse entre cero e infinito dependiendo de las variaciones de precios
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ydelas cantidades consideradas:

SilaEp=0,lademandadelbienes perfectamenteineldstica. Esto quiere
decir que frente a la modificacién del precio (denominador de la férmula), la
cantidad demandada no reacciona ya que no se modifica el comportamiento
del consumidor frente al cambio del precio y, por lo tanto, el numerador
de laférmula da 0. Se puede pensar en el caso de un medicamento Unico e
imprescindible paralavida, al bajar osubirel precio la cantidad no se modificar3,
suconsumo depende de lo necesario que es. Entonces:

Ep=- (Aa/a)/(Ap/p)=-0/(-10%)=0

Sila Ep < 1, es decir, un numero entre 0y 1, la demanda del bien es
ineldstica. Esto significa que frente a una variacién del precio (denominador
delaférmula), lacantidad demandada se modifica, el consumidor reaccionaal
cambio de precio (movimientoalolargo de la curvade demanda con pendiente
negativa), pero sucambio es de una proporcion menoral porcentaje de cambio
del precio.

Lademandaes pocosensiblealasvariaciones del precio.Eselcasodela
tarifade gas, al subirun 5% por ejemplo, la poblacién reduce su consumo, pero
no podrabajarlomucho, sobretodo cuandoes épocainvernalysololoharden
un 3%; esto nos indica que se trata de un servicio ineldstico, la variacidon de la
cantidad demandada 3% es menor a la variacion del precio 5%. Otro ejemplo
numeérico:

Ep=- (Aa/a)/(Ap/p)=-(5%)/(-10%)=0,5

El precio bajaun 10%y la cantidad demandadaaumentaenun 5%, 0
bien puede subirel precioen un 10%Yy la cantidad demandada bajarenun 5%.

Ep=- (Aa/q)/(8p/p)=-(-5%)/(10%)=0,5
CuandolaEp=1,lademandadeunbientieneelasticidad unitaria. En
este caso, frente ala modificacion del precio el consumidor reaccionaal nuevo

precio, disminuyendo la cantidad que desea comprar (movimiento a lo largo
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delacurvade demanda), y esa modificacion es de la misma proporcién quela
observada enel precio del bien.

Este resultado es posible desde el punto de vista numérico, pero es
dificil poder encontrar de antemano una referencia a un bien en particular, ya
guetambién es probable encontrarnos con resultados talescomo0,9901,01
que puedenser asimilables al resultado de una elasticidad unitaria.

Un ejemplo donde numerador y denominador de la féormula tienen
elmismo valor absoluto seria:

Ep=- (Aa/a)/(Ap/p)=-(10%)/(-10%)=1

Cuando la Ep > 1, la demanda del bien es elastica. Se dice que la
demandadelbienessensiblealasvariacionesdel precio. Alcambiar el precio del
bien, la cantidad demandada se modifica (movimientoalolargodelacurvade
demanda), pero este cambio es de unamagnitud mayoralavariacion producida
en el precio. El numerador es mayor al denominador de la formula. Podemos
analizar el caso del mercado de bicicletas. Sisu precio bajaen un 10%la cantidad
de bicicletas demandadas aumentard en mas de un 10%, por ejemplo, en un
15%.

En este caso:

Ep=- (Aa/a)/(Ap/p)=-(15%)/(-10%)=1,5

Dentro de todos los valores de elasticidad-precio que son mayores
a 1l existe un caso especial, cuando la Ep tiende a un valor de infinito. En dicho
caso, loque muestra el resultado de laférmula es que sin variacién en el precio
(0eneldenominador), lacantidad demandadareacciona (variacion expresada
enelnumerador).

Esel caso especial que identifica a una curva de demanda horizontal,
es decir que, a un determinado precio, los consumidores estan dispuestos
a adquirir cualquier cantidad del producto. A un precio distinto, no existe
demanda. Ejemplo:

Ep=- (Aa/a)/(Bp/p)=-(80%)/(0%)==>
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Recordemos que, sidividimos cualquier nimero por cero, el resultado
tiendeainfinito.

Tabla10

Determinantes de la Elasticidad precio de la demanda

Determinante

Caracteristicas

Ejemplo

Siel preciodelas

Los bienes que tienen sustitutos naranjasaumenta

cercanostiendenateneruna significativamente,
Existencia demandamaselastica. Esto los consumidores
debienes significa que los consumidores pueden optar
sustitutivos ~ sonmassensiblesaloscambiosen  porcomprar
cercanos el precio de estos bienes porque mandarinasen

tienen laopcién de cambiaraun
sustituto cuando el precio sube.

sulugar,yaque
son _ac;imente
sustituibles.

Elpreciodeuna
visita al médico

tiendeaser
Los bienes que satisfacen ineldstico, yaquelas
Naturalezade necesidades primariastienden personas necesitan
lanecesidad  atenerunademandaineldstica. atencion médica,y
quesatisface  Estosignifica que los consumidores unligeroaumento
elbien continuaran comprando estos enelcostono
bienesinclusosiel precioaumenta. sueledisuadiralas
personas de buscar
atencion médica
cuandola necesitan.
Sielalquilerde
viviendarepresenta
unalto porcentaje
Cuando los consumidores destinan Sﬁgngergsé?]geun
un porcentaje significativo de sus aum%nto enel
Proporcion ingresos al consumo de un bien, la alauiler buede llevar
deingresodel demandatiendeaser maselastica. aI?:onsuEnidora
consumidor  Estosignificague los consumidores b iviend
astadaenel sonmassensiblesaloscambiosen muésfggg'r\,’éemni Caasé
ien el precioporque unaumentoen o aiustar su gasto
el costodel bien afectade manera enJotros bie%es
mas significativa su presupuesto. y Servicios para
compensarel
aumentodel
alquiler.
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Losbienestiendenateneruna
demanda mas elasticaa medida Cuandosube

quese prolongael periodo de el preciodel
tiempo considerado. A corto combustible,
plazo, los consumidores pueden lacantidad
notenermuchas opciones para demandada puede
Periodo ajustarsuconsumoenrespuestaa  disminuirsolo
de tiempo cambiosenelprecio.Sinembargo, ligeramenteenel
considerado: @ medida que pasaeltiempo, los corto plazo, pero

consumidores pueden tomar alargoplazo, las
medidas como comprar vehiculos ﬁersonas pueden
mas eficientes en combustible, acer cambios

usar el transporte publicooincluso  significativosensu
cambiarsus patronesdeconsumo  comportamientode
paraadaptarsealoscambiosenlos consumo.

precios.

Nota: Factores determinan el valor que toma la elasticidad-precio de la demanda de
unbien en particular. Fuente: SamuelsonyNordhaus, 2018

La elasticidad es una herramienta fundamental en el analisis de la
demandaylaoferta, yaque nos permite no solo comprender en qué direccion
cambian las cantidades en respuestaadiversosfactores, sino también cuantificar
la magnitud de esos cambios a lo largo del tiempo. Uno de los aspectos mas
importantes dela elasticidad es su aplicacién en laevaluacidon del efecto sobre
elingresototal de lasempresas.

Todas las empresas reconocen que, al aumentar el precio de venta
de sus productos o servicios, la cantidad demandada por los consumidores
tiende adisminuir. Sinembargo, lo que resulta de mayor relevancia es entender
cdmo este cambio en el precio afectard elingresototal de laempresa. Enotras
palabras, la elasticidad nos brinda la capacidad de cuantificar como los cambios
en el precioinfluiranen losingresos totales de laempresa.

Laelasticidad delademandaes esencial para que lasempresastomen
decisionesinformadas sobre estrategias de fijacidn de precios y maximizacién
de susingresos. Al comprender la elasticidad de sus productos o servicios, las
empresas pueden determinar cuando esapropiadoajustar los preciosyenqué
medida, considerando elimpacto en susingresos totales. Esta informacion es
crucial paralatomade decisiones comercialesy la planificacién estratégicade
lasempresas.
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Ingreso total=preciox cantidad demandada

El empresario estd muy interesado en saber si su ingreso total va a
aumentar o disminuir, y para ello necesita saber cémo reacciona la cantidad
demandada frente alavariacién del precio.

Cuando la demanda es inelastica (con una elasticidad precio menor
a1, esdecir, Ep <1), significa que los cambios en el precio tienen un impacto
proporcionalmente menor en la cantidad demandada.

En este contexto, siuna empresa aumenta el precio de su producto,
la disminucién en la cantidad demandada es menor en comparacién con el
aumento del precio, lo que resulta en un aumento del ingreso total. Por otro
lado, silaempresareduce el precio, la cantidad demandadaaumentaen menor
proporcion que la disminucion del precio, lo que lleva a una disminucién del
ingresototal (Alvarez, 2020).

Veamos un ejemplo numérico. ¢{Cual es el ingreso total de un
empresario que vende 1.000 unidades de un bien al precio de equilibrio $5?

IT=pxq
IT=5x1000
IT=$5000

Cuando el precio de un bien de demanda inelastica aumenta en un
20%, podemos esperar que la disminucién en la cantidad demandada sea
proporcionalmente menor, por ejemplo, alrededor del 5%. Esto se debeaque
la elasticidad precio de lademanda es baja, con unvalor de 0,25 en este caso.

p1=5+(5x20%)=56
g1=1.000-(1.000x5%)=950 unidades
IT=6X950=55.700

Cuandolademanda eselastica(con unaelasticidad preciomayora,
esdecir,Ep>1),seesperaque cuandoel preciosuba, elingreso total disminuya,

yaque lacantidad demandada disminuye en una proporcién mayoralasubida
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delprecio. Porotrolado, cuando el precio baja, elingreso total aumenta, yaque
la cantidad demandada aumenta en una proporcién mayor ala baja del precio.

Para ilustrar esto con un ejemplo numérico, consideremos un
empresarioque vende 1.500 unidadesde unbienal precio de equilibriode $10
cadauna.Paracalcularelingresototal en este caso, simplemente multiplicamos
la cantidad vendida por el precio:

Ingreso Total=Precio x Cantidad Vendida
Ingreso Total=510x 1.500=515.000

Este seria el ingreso total en el punto de equilibrio cuando el precio
esde $10y se venden 1.500 unidades. Sin embargo, si se produce un cambio
en el precio, la elasticidad de lademanda determinara como afecta al ingreso
total, siguiendo las relaciones que mencioné anteriormente.

Cuando el precio de un bien de demanda elastica aumenta en
un 10%, es probable que la disminucién en la cantidad demandada sea
proporcionalmente mayor, por ejemplo, alrededor del 30%. Esto se debe a
gue laelasticidad precio de la demanda es alta, con unvalor de 3 en este caso.

Observemos qué sucede con elingreso total:

p1=10+(10x 10%)=$11
g1=1.500-(1.500x30%)=1.050 unidades
[T=11X1.050=511.550

Cuando nosencontramos en el caso de la elasticidad unitaria (con Ep
=1), esimportante destacar que el ingreso total disminuira tanto si el precio
sube comosiel precio baja. Esto se debe a que el punto de elasticidad unitaria
representa un punto de equilibrio donde el ingreso total se maximiza. En este
contexto, cualquier desviacién del precio de este punto de equilibrio conducira
aunareducciénenelingresototal.

Es posible analizar cémo se modifica el gasto total del consumidoren
funcién de la elasticidad de lademanda de la siguiente manera:
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Gasto Total=Precio x Cantidad demandada

Cuandolademandaeselastica (Ep>1), el gasto total del consumidor
aumenta cuando el precio baja. Esto ocurre porque la cantidad demandada
aumenta en una proporcién mayor que ladisminucién del precio. Porotrolado,
elgastototal disminuye cuando el precio sube, ya que la cantidad demandada
disminuye en una proporcién mayor que elaumento del precio.

Cuandolademandaesinelastica (Ep<1), el gastototal del consumidor
disminuye cuando el precio baja. Esto sucede porque, aunque la cantidad
demandada aumenta, lo hace en una proporcién menor que la disminucién
delprecio. Cuando el precioaumenta, el gasto total del consumidoraumenta,
yague la cantidad demandada disminuye, pero en una proporciéon menor que
elaumento del precio.

En el caso especial de lademanda con elasticidad unitaria (Ep=1), el
gasto total del consumidor disminuye siempre, tanto si el precio sube comossi
el preciobaja. Esto se debe a que el gasto total alcanza su valor maximo cuando
la elasticidad esigual auno, y cualquier desviacion de este punto de equilibrio
resultara en una disminucion del gasto total del consumidor. La elasticidad
ingreso (renta) evalla la sensibilidad de la cantidad demandada de un bien
ante cambios en losingresos de los consumidores (Alvarez, 2020).

Ev=-(Variacién porcentual de la cantidad demandada)/(Variacion
porcentual delingreso)

Demanerasimilaralaelasticidad-preciodelademanda, elnumerador
de la elasticidad ingreso se refiere a la “Variacién porcentual de la cantidad
demandada”. Para calcular este valor, se sigue el mismo proceso explicadoenla
seccidn anterior, que consiste en medir el porcentaje de cambio enla cantidad
demandada enrelacién con unacantidad inicial.

Aa/q=(q1-90)/q0 x 100

En el denominador de la férmula, tenemos la “Variacién porcentual
delingreso”. Aligual que enlos casos anteriores, el cdlculo de esta variacién no
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serealizaentérminosde cantidades monetariasabsolutas, sinoentérminos de
unporcentaje de cambio con respectoaunnivelinicial de ingreso. Por ejemplo,
si el ingreso inicial es de $1.000 y aumenta a $1.200, la variacién porcentual
seriadel 20%.

Para calcular esta variacion porcentual, primero encontramos la
diferencia entre el nuevo nivel de ingreso y el nivel inicial de ingreso. Luego,
dividimos esta diferencia por el nivelinicial de ingresoy multiplicamos por 100
para obtener el porcentaje de cambio.

En primer lugar, hallamos la variacidn en doélares. El nuevo ingreso
menoselingresoinicial.

AY=Y1-YO

Luego, para obtener el porcentaje, dividimos la variacién en délares
porelingresoinicial y multiplicamos por cien.

AY/Y=(Y1-Y0)/YO x 100

En nuestro ejemplo,
AY/Y=(1.200-1.000)/1.000 x 100
AY/Y=0,2x100

AY/Y=20%

Para obtener el valor de la elasticidad ingreso aplicamos la siguiente
férmula:

Ey=(Variacion porcentual de la cantidad demandada)/(Variacién
porcentual delingreso)

Paraeste ejemplo, necesitamos conocer la variacidon porcentual dela
cantidad. Supongamos que la cantidad demandada aumentd un 5%, entonces
tenemos:

Ey=(5%)/(20%)=0,25

| 47 |



Guia de estudio - Microeconomia

Cuando calculamos la elasticidad ingreso, no podemos asumir
automaticamente unarelacion directa oinversa en el comportamientodelas
variables. Porlotanto, es esencial considerar los signos de las variaciones tanto
enelnumeradorcomo eneldenominadory realizar el calculo tal comoseindica
enlaférmula.

Como resultado, obtendremos un valor positivo siambas variables
aumentan osiambasdisminuyen, mientras que obtendremos unvalor negativo
silasvariables se comportan en direcciones opuestas.

Siguiendo la explicacion anteriormente mencionada, la elasticidad
ingreso puede tomar valores tanto positivos como negativos. Ahora, vamos a
analizar qué significan estos valores:

La elasticidad ingreso es positiva (Ey > 0) cuando existe una relacion
directa entre las variables. En otras palabras, cuando el ingreso aumenta,
la cantidad demandada de un bien también aumenta, y cuando el ingreso
disminuye, la cantidad demandada de ese bien disminuye. Este patrén de
comportamiento es comun en la mayoria de los bienes, lo que los lleva a ser
clasificados como “bienes normales”.

Cuandolacantidad demandada de unbiendisminuye amedidaqueel
ingresoaumentaoaumentacuandoelingresodisminuye, la elasticidad ingreso
serd negativa (Ey < 0). ¢ Existen bienes que desestimamos cuando aumenta
nuestroingreso? Sireflexionamos sobre nuestro comportamiento individual,
encontramos varios ejemplos, como productos de marcas mas econdmicas, de
calidad inferior, alimentos basicos, entre otros (Samuelsony Nordhaus, 2018)

Estos son los mismos bienes a los que recurrimos cuando nuestras
finanzasestan ajustadas. Por estarazdn, llamamos “bienesinferiores” aaquellos
que tienen una elasticidad ingreso negativa, ya que su demanda disminuye
cuando las personastienen mayoresingresosyaumentacuandotieneningresos
mas bajos.

Dentro del grupo de bienes normales (Ey >0), podemos realizar una
subclasificaciéon basada en la magnitud de la elasticidad ingreso. Los bienes
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normales pueden dividirse en dos categorias: aquellos con una elasticidad
ingreso menor a uno (0 < Ey < 1), a los que llamamos “bienes necesarios”, y
aquellos con una elasticidad ingreso mayor que uno (Ey > 1), denominados
“bienes de lujo”. Aunque ambos son considerados bienes normales, se
diferencianen cémorespondenacambiosenlosingresos de los consumidores
(SamuelsonyNordhaus, 2018).

En el caso de los bienes necesarios, si el ingreso aumenta en un
porcentaje, como un 20%, la cantidad demandada de ese bien también
aumentara, pero en una proporcion menor, por ejemplo, un 10%. Estossignifica
quelademanda de bienes necesarios es sensible alaumento delingreso, pero
no de maneratan pronunciada como en el caso de los bienes de lujo.

Porotrolado,enelcasodelosbienesdelujo, elaumentodelacantidad
demandada del bien serd proporcionalmente mayor al aumento del ingreso.
Porejemplo, sielingresoaumentaenun 20%, lacantidad demandada de bienes
delujo podriaaumentar en un30%.

Estomuestraquelademandadebienesdelujoesaltamentesensiblea
las mejorasenelingresoy experimenta un crecimientosignificativoenrespuesta
aunaumento en la capacidad de gasto de los consumidores.

Pararesumiryaclararlas, surespuestaalingreso de la poblacion:

Tabla11
Categoriasde bienes

TipodeBien Caracteristicas

Aquel cuya demanda aumenta amedida que aumentael

Normal . -
ingresode lapoblacion
Inferior Aquel cuya demanda disminuye a medida que aumentael
ingresode lapoblacidn.
Esunsubconjunto de bienes normales que experimentaun
. aumento en lademanda cuando el ingreso aumenta, pero
Necesario

este aumento es proporcionalmente menor alaumentodel
ingreso.
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Subconjunto de bienes normales, pero sudemanda aumenta
en una proporcion mayor alaumento delingreso. Este
término se refiere a bienes que no son esencialesy de los

De Lujo cuales se puede prescindir, no necesariamente a articulos
lujosos o costosos, y puede incluir una variedad de productos
y servicios, como revistas, viajes, entradas para espectaculos,
chocolates, etc.

Nota: Estatabla describe las categorias de bienes. Fuente: Basado Antelo (2019)
Actividadesde clase 4

Resolucién de ejercicios

Teoria del consumidor

La teoria del consumidor es una rama fundamental de la
microeconomia que se enfoca en el estudio del comportamiento de los
consumidoresy cémo toman decisiones de compra (Aguado Franco, 2022).

Estateoriase basaen unaserie de conceptosy principios que ayudan
a comprender cdémo los individuos eligen qué bienes y servicios consumir,
teniendo en cuentasus preferencias, ingresosy restricciones presupuestarias.
A continuacidn, se presentan algunos de los conceptos clave de la teoria del
consumidor:

Preferencias del Consumidor: Los consumidorestienen preferencias
quereflejan sus gustos y deseos personales.

Estas preferencias se expresan a través de las llamadas “curvas de
indiferencia”, que muestran las combinaciones de bienes y servicios que son
igualmente preferidas por el consumidor.

Restriccidn Presupuestaria: Los consumidores enfrentan limitaciones
en sus ingresos, lo que se conoce como restriccion presupuestaria. Esta
restriccion limita las opciones de consumo de un individuo, ya que no puede
gastar masdeloquegana.
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Curva de Posibilidades de Consumo: La curva de posibilidades de
consumo representa todas las combinaciones de bienes y servicios que un
consumidor puede adquirir dados susingresosy los precios de los bienes. Esta
curvademarca las opciones disponibles para el consumidor.

Optimizacion del Consumidor: Los consumidores buscan maximizarsu
utilidad, es decir, obtenerla mayorsatisfaccion posible conlos recursoslimitados
disponibles. Paralograr esto, el consumidor elige una combinacidon de bienesy
servicios que se encuentre en su curvadeindiferenciamasaltay seaasequible
dentrodesurestriccion presupuestaria.

Efecto Sustitucion y Efecto Ingreso: Cuando cambian los precios de
los bienes, los consumidores responden de dos maneras: el efecto sustitucion,
gue hace que los consumidores compren mas del bien que se ha vuelto
relativamente mas barato en lugarde otrobien, y el efectoingreso, que cambia
el poder adquisitivo del consumidor debido a la variacién de los precios.

Curva de Engel: La curva de Engel muestra como varia la cantidad de
un bien que se consume en funcién delingreso del consumidor, manteniendo
constantes los precios de los bienes.

Bien Normalvs. Bien Inferior: Los bienes normales sonaquellos cuya
demandaaumentacuando elingreso del consumidor aumenta, mientras que
los bienes inferiores son aquellos cuya demanda aumenta cuando el ingreso
delconsumidor disminuye.

Teorema de la Igualdad del Cociente de los Precios: Este teorema
establece que, enequilibrio, el cociente de los precios de dos bienes sera igual
alcociente de sus utilidades marginales. Esto ayudaadeterminarcomoseasigna
elgasto del consumidor entre diferentes bienes.

La teoria del consumidor es esencial para comprender como los
individuos toman decisiones de consumo y cémo reaccionan a cambios en
los precios y los ingresos. Ademas, proporciona la base para el analisis de la
demandadel mercadoy laformulacién de politicas econdmicas relacionadas
conelconsumoy el bienestar delasociedad.
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11. Actividad de aprendizaje

Actividad autonoma 1
Demanda:
La presente tabla describe lademanda del bien “x”

Precio Demanda
10 160
20 140
30 120
40 100

Se pide:

a.Hallarla ecuacién delacurva

b. Calcular e interpretar la pendiente de la curva

c.Se producen cambios en el mercado lo que afecta su comportamiento,
asi:

d. Se conoce que el bien posee sustitutos cercamos cuyo valor
de comercializacién es mas bajo, analice si se produce o no un
desplazamiento, en caso de producirse la variacién es de 15 unidades
para cada nivel de precio, halle la nueva ecuacién, grafique.

Actividad auténoma 2
Oferta:
Dada latabla de oferta

Precio Demanda
20 15
25 30
30 45
35 60

Se pide

a. Grafique la curva de oferta

b. Explique la ley de la Oferta

c.Se produce unincremento en el arancel deimportacidon de maquinaria
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necesaria parala elaboracion de este bien, que curva es afectada y hacia
donde se desplaza, argumente el desplazamiento, la variacion esde 15
unidades para cada nivel de precio

Actividad autéonoma 3
Punto de equilibrio
Conlos datos delatabla

PRECIO OFERTA DEMANDA
10 500 2000
15 625 1625
20 750 1250

Se pide

a.Llacantidady el precio de equilibrio del mercado

b. Grafique el equilibrio

c. Interprete la Pendiente de cada curva

d. Grafique y analice que ocurre si el precio esta sobre el equilibrio
e.Se produce unincremento en elarancel deimportacién de maquinaria
necesaria parala elaboracion de este bien, que curva es afectada y hacia
donde se desplaza, argumente el desplazamiento

f. Se lanza al mercado un producto de similares caracteristicas con un
precio mucho mas cémodo, que curva es afectada, ¢de qué maneray
por qué?. Grafique la situacion

Actividad auténoma 4:
Elasticidad

—Una empresa vende 4000 camisetas a $10 cada una, laEPDes=-1,
pero se quiere incrementar las ventas a 5000 camisetas, cual deberia
ser el precio de las camisetas.

—La caja de manzanas pasa de $20 a $25, las cantidades demandadas
esde 10y 5 cajas respectivamente, calcule la EPD e identifique el tipo
de elasticidad

—La EPD del aceite es de -1,5, y el precio varia de $20 a $10, calcule la
variacion porcentual de la cantidad demandada
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—Elprecio de unafotocopiadoraindustrial es de $2500y se compran 5000u,
los vendedores quieren incrementar a 10000u sabiendo que la EPD es de
-2.¢Cual debe ser el nuevo precio?

Parametros de Evaluacion

Obtencién de datos: 1punto

Aplicacion formulasy respuestas:2 puntos
Interpretacion de resultados: 3puntos
Graficos: 1 punto

Analisis y aplicacion de supuestos: 3 puntos

12. Autoevaluacion

1. ¢{Qué estudia la economia como ciencia?

a.Lahistoria de las civilizaciones antiguas.

b. La gestion delos recursos limitados para satisfacer necesidades humanas.
c. Las leyes naturalesy suimpacto en lasociedad.

d. La politica internacional y sus conflictos.

2. ¢Cudles son las dos areas principales en las que se divide la economia
segun Friedman?

a. Economia descriptivay normativa.

b. Microeconomiay macroeconomia.

c¢. Economia politicay economia pura.

d. Economia cldsicay economia moderna.

3. ¢Qué describe mejor la macroeconomia?

a. Estudio de decisiones econdmicas individuales.

b. Analisis de la economia en su conjunto, como el empleoy lainflacién.
c. Enfoque enla produccién y costos de empresas especificas.

d. Estudio de sistemas econdémicos antiguos.

4. {Qué indica el producto marginal del trabajo (PMg) en el contexto de
lafuncion de produccion?

a.lacantidad total de producto final obtenido

b. La produccién adicional obtenida al afiadir un trabajador mas.

c. El costo total de produccién por cada trabajador.

d. La eficiencia media de cada trabajador.
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5. éComo se espera que reaccione la cantidad demandada de un bien
cuando su precio disminuye?

a.Disminuye.

b. Varia dependiendo del tipo de bien.

c. Permanece constante.

d. Aumenta.

6. ¢Cudl de los siguientes factores es un determinante de la oferta?
a.Ingreso del consumidor.

b. Tendencias de moday estilos de vida.

c. Preferencias personales de los consumidores.

d. Costo de losinsumos de produccion.

7. éComo se espera que reaccione la cantidad ofrecida de un bien
cuando su precio aumenta?

a. Disminuye.

b. Aumenta.

c. Permanece constante.

d. Depende de lademanda del bien.

8. éCudl es la formula correcta para calcular la elasticidad precio de
lademanda?

a. Ep = (Variacidn porcentual del precio) / (Variacion porcentual de la
cantidad demandada)

b. Ep = (Variacién porcentual de la cantidad ofrecida) / (Variacién
porcentual del precio)

c.Ep=-(Variacidn porcentual delingreso) / (Variacion porcentual de la
cantidad demandada)

d. Ep =-(Variacion porcentual de la cantidad demandada) / (Variacion
porcentual del precio)

9. ¢Quéindica una elasticidad precio de lademanda mayora1?
a.Lademanda del bien esinelastica.

b. Lademanda del bien es unitaria.

c.Lademanda del bien es elastica.

d. Lademanda del bien es perfectamente inelastica

10. ¢{Qué es larestriccidn presupuestaria en la teoria del consumidor?
a. Lalimitacion de opciones de consumo debido al ingresoy precios de
los bienes

b. La teoria que explica cémo se forman los precios de mercado
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. La maximizacion de la utilidad del consumidor.
d. La cantidad total de bienes que un consumidor desea comprar.

13. Evaluacion final

La presente evaluacion constara de unformulario de 10 preguntas con opcién
multiple y un ejercicio de aplicacion de acuerdo alos contenidos tratados.

14. Solucionario de las autoevaluaciones

1. ¢{Qué estudiala economia como ciencia?

a. La historia de las civilizaciones antiguas.

b. La gestién de los recursos limitados para satisfacer necesidades
humanas.

c. Lasleyes naturalesy suimpacto en la sociedad.

d. La politica internacional y sus conflictos.

2. ¢Cuadles sonlas dos areas principales en las que se divide la economia
segun Friedman?

a. Economia descriptivay normativa.

b. Microeconomia y macroeconomia.

c. Economia politicay economia pura.

d. Economia clasicay economia moderna.

3. éQué describe mejor la macroeconomia?

a. Estudio de decisiones econdmicasindividuales.

b. Andlisis de la economia en su conjunto, como el empleoy la inflacién.
c. Enfoque enla producciény costos de empresas especificas.

d. Estudio de sistemas econdmicos antiguos.

4. ¢Quéindica el producto marginal del trabajo (PMg) en el contexto de
la funcién de produccién?

a. La cantidad total de producto final obtenido

b. La produccidn adicional obtenida al afadir un trabajador mas.

c. El costo total de produccion por cada trabajador.

d. La eficiencia media de cada trabajador.

5. éComo se espera que reaccione la cantidad demandada de un bien
cuando su precio disminuye?

a. Disminuye.
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b.Varia dependiendo deltipo de bien.

c. Permanece constante.

d.Aumenta.

6. ¢ Cudl delos siguientes factores es un determinante de la oferta?
a.Ingreso del consumidor.

b. Tendencias de moday estilos de vida.

c. Preferencias personales de los consumidores.

d. Costo de losinsumos de produccidn.

7. ¢Como se espera que reaccione la cantidad ofrecida de un bien cuando
su precioaumenta?

a. Disminuye.

b. Aumenta.

c. Permanece constante.

d. Depende de lademanda del bien.

8. éCual es la férmula correcta para calcular la elasticidad precio de la
demanda?

a.Ep=(Variacion porcentual del precio) / (Variacién porcentual de la cantidad
demandada)

b. Ep=(Variacion porcentual de la cantidad ofrecida) / (Variacién porcentual
del precio)

c. Ep = - (Variacion porcentual del ingreso) / (Variacion porcentual de la
cantidad demandada)

d. Ep = - (Variacion porcentual de la cantidad demandada) / (Variacion
porcentual del precio)

9. {Qué indica una elasticidad precio de lademandamayora1?
a.Lademandadel bien esinelastica.

b. Lademanda del bien es unitaria.

c.Lademandadel bien es elastica.

d. Lademanda del bien es perfectamente inelastica

10. ¢Qué es larestriccion presupuestaria en la teoria del consumidor?

a. La limitacién de opciones de consumo debido al ingreso y precios de los
bienes

b. Lateoria que explicacémo se forman los precios de mercado

¢. Lamaximizacion de la utilidad del consumidor.

d. La cantidad total de bienes que un consumidor desea comprar.
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15. Glosario

Bienes sustitutos: Bienes que pueden reemplazarse entre sien el consumo.
Bienes complementarios: Bienes que se consumen conjuntamente.
Competenciamonopolistica: Mercado con muchos vendedores que ofrecen
productos similares pero noidénticos.

Competencia perfecta: Mercado en el que hay muchos vendedores y
compradores, y el producto ofrecido es homogéneo.

Costosfijos: Costos que novarian con la cantidad de produccion, comoelalquiler
osalarios.

Costos variables: Costos que cambian con el nivel de produccidn, comomaterias
primasy energia.

Costo marginal: Costo adicional de producir una unidad adicional de un bien
oservicio.

Demanda: Cantidad de bienes oservicios quelosconsumidores estan dispuestos
acomprar adiferentes precios en un periodo dado.

Desempleo: Situacion en laque una persona capacitaday dispuesta atrabajar
no encuentraempleo.

Equilibrio de mercado: Punto donde la cantidad demandada es igual a la
cantidad ofrecida, determinando el precio de mercado.

Elasticidad: Medida de como la cantidad demandada o la cantidad ofrecida
responden a cambios en el precio u otros factores.

Excedente del consumidor: Diferencia entre lo que los consumidores estan
dispuestos a pagar por un bienylo que realmente pagan.

Excedentedel productor: Diferenciaentre el precio al que los productores estan
dispuestos avenderunbieny el precio de mercado.

Frontera de posibilidades de produccidon (FPP): Grafico que muestra las
combinaciones maximas de dos bienes que una economia puede producir.
Ingreso marginal: Ingreso adicional recibido por laventa de una unidad adicional
de unbienoservicio.

Monopolio: Mercado en el que un solo vendedor controla la oferta de un
producto que notiene sustitutos cercanos.

Oferta: Cantidad de bienes o servicios que los productores estan dispuestos a
vender a diferentes precios en un periodo determinado.

Oligopolio: Mercado dominado por un pequefio nimero de empresas, que
puedeninfluiren el precio.
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Rendimientos decrecientes: Situacion en la que cada unidad adicional de un
factor de produccion afiade menosala produccidn total que launidad anterior.
Renta: Ingresos totales que recibe una personao empresa.

Utilidad: Satisfaccion o beneficio obtenido porel consumode bienesy servicios.

16. Referencias bibliograficas

—Aguado Franco, J. C. (2022). Apuntes de Microeconomia |. Universidad Rey
Juan Carlos. http://hdl.handle.net/10115/20154

—Alvarez, G. A. L. (2020). Microeconomia basica. Universidad EAFIT.

—Antelo, M. (2019). Curso practico de microeconomia avanzada. Ibergarceta.
—Baumol, W.J., & Blinder, A.S. (2020). Macroeconomics: Principles and Policy
(14thed.).Cengage Learning.

—Besanko, D., Braeutigam, R., Gibbs, M., & Stiglitz, J. (2022). Microeconomics
(6thed.). Wiley.

— Blanchard, O. & Enrri, D. (2011). Macroeconomia. Aplicaciones para
Latinoamérica (22 ed.). Prentice Hall.

—BonKristoffer G. Gabnay, Roberto M. Remotin, Jr., Edgar Allan M. Uy, editores.
(2007). Economia: sus conceptosy principios. Rex Book Store

—Fernandez Garcia, M. M., Porrero Soriano, J., Sanchez Vellvé, F. J., & Zulaica
Pérez, P.(2023). Economiay Empresa. Pirdmide

—Friedman, M. (2008). Capitalismoy libertad (9° ed). Editorial Deusto.
—Goolsbeg, A, Levitt, S., & Syverson, C. (2018). Microeconomia. Reverté.
—Heilbroner, R.L., & Milberg, W. (2008). La creacién de la sociedad econémica.
Prentice Hall.

— Herrera, Y. G. (2022). La estimacion de la produccion y costos de las
organizaciones: Area: Microeconomiall Producciény Costos. Librosinteractivos
multimedia (MI-Books).

—Keynes, J.M. (1936). Teoria general de la ocupacion, el interés y el dinero.
Fondo de Cultura Econdmica.

— Lépez, L. H. (2022). La microeconomia a través del comportamiento del
consumidor. E-IDEA 4.0 Revista Multidisciplinar, 4(10), 40-49.

—Mankiw, N. G. (2014). Principios de economia. Aprendizaje Cengage.
—MéndezMorales, J.S.(2023). Microeconomia Economia Empresarial. Cengage.
—Mochén Morcillo, F. & Becker, V. (2008). Economia: Principios y aplicaciones
(4aed.). McGraw-Hill.

| 59 |



Guia de estudio - Microeconomia

—Perloff,J. M. (2020). Microeconomics (8th ed.). Pearson.

—Piketty, T.(2014). El capital en el siglo XXI. Prensa de la Universidad de Harvard.
—Samuelson, P. A. & Nordhaus, W. D. (2018). Economia, con aplicaciones a
Latinoamérica (222 ed.) McGraw-Hill.

—Stiglitz, J. E(2015). El precio de ladesigualdad. WW Norton & Company.
—Regalado, M. L.(2022). Lateoria del consumo, producciény mercado. E-IDEA
4.0Revista Multidisciplinar, 4(11), 47-66.

—Varian, H.R.(2022). Andlisis microecondmico. Antoni Bosch Editor.

—Vélez, J. A. (2022). Microeconomia: Fundamentos tedricos, matematicos y
aplicaciones. Edicionesdela U.

Anexos o recursos

Revisar video de acuerdo al tematratado sobre Punto de equilibrio
https://www.youtube.com/watch ?v=ofel2Bc5yc0&t=9s
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